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Media-alan
luontotiekartta

Media-ala rakentaa kestavaa tulevaisuutta -
luontotiekartta ohjaa vaikuttaviin tekoihin.
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Esipuhe

Media-ala rakentaa sananva-
pautta, luottamusta ja sivistysta.
Samalla se on osa globaalia
tuotantoketjua ja resurssienku-
lutusta. Ilmastonmuutos ja luon-
tokato ovat aikamme keskeisia
riskeja, jotka vaikuttavat myos
median toimintaedellytyksiin,
raaka-aineiden saatavuudesta
maineeseen ja saantelyyn. Vas-
tuullisuus ei ole enada valinta -
se on osa kilpailukykya ja uu-
denlaista kasvua. Siksi Media-
liitto on jasenjarjestéjensa
Aikakausmedian, Graafisen
Teollisuuden, RadioMedian,
Suomen Kustannusyhdistyksen
ja Uutismedian liiton kanssa
tarttunut ilmasto- ja luontoty6-
hén. Vuonna 2021 julkaistua il-
mastotiekarttaa seuraa nyt
luontotiekartta.

Luontotiekartta tunnistaa seka
ilmastonmuutoksen etta luonnon
monimuotoisuuden merkityksen
osana kestavaa liiketoimintaa.

Tiekartta pohjautuu alan yrityk-
silta kysyttyihin tietoihin ja ko-
kemuksiin seka keskusteluihin.
Se tarjoaa suunnan vaikuttaville
teoille. Luontotiekartan laadin-
nassa kumppanina toimi One
Planet Oy. Ty6n on mahdollista-
nut Media-alan tutkimussaation
rahoitus.

Luontoty0 tdydentaa media-
alalla ja graafisessa teollisuudes-
sa jo tehtya ilmastoty6ta. Koska
ala on moninainen, myos vaiku-
tusmahdollisuudet vaihtelevat.

Painototuotannossa korostuvat
vastuulliset paperihankinnat,
materiaalitehokkuus ja kiertota-
lousmallien hyédyntaminen.

Digitaalisessa tuotannossa on
tarkeaa vahentaa energiankulu-
tusta tietotekniikassa ja datan-
kaytossa seka tehda yhteistyota
pilvipalveluiden kanssa luonto-
vaikutusten vahentamiseksi.

Radiotuotannossa, studiotuotan-
nossa ja muussa sisallontuotan-
nossa keskeisia ovat kiertota-
lousratkaisut, jotka ottavat
huomioon laitteiden, tilojen ja
muiden resurssien ymparisto-
vaikutukset.



Tiivistelma

Media-ala ja graafinen teollisuus laajentavat ilmasto- ja
ymparistévastuutyétaan kohti luonnon monimuotoisuuden vahvistamista

Media-alan, kuten kaikkien alojen, on vahennettdva padstoja ja edistettdva luontopositiivisuutta. Media-ala ja graafinen teollisuus
tunnistavat vastuunsa ja mahdollisuutensa ymparistokriisien aikakaudella. Siksi Medialiitto on yhdessa jasenjarjestéjensa kanssa

laatinut luontotiekartan. Tydn on rahoittanut Media-alan tutkimussaatio.

Luontotiekartta on jatko-
askel vuonna 2021 laaditulle
Media-alan ympéristévaiku-
tukset ja toimenpiteet kohti
hiilineutraaliutta -selvitykselle
ja tiekartalle.

Luontotiekartta laajentaa media-
alan menestyksekasta ilmasto-
tyota huomioimaan media-alan
vaikutukset luonnon monimuo-
toisuuteen. Se yhdistaa ilmasto-
ja luontotoimet yhdeksi koko-
naisuudeksi auttaen ymparisto-
kriisien kokonaisvaltaisessa rat-
kaisemisessa.

Tiekartassa esitetaan konkreet-
tisia toimenpiteita, miten alan
yritykset voivat ottaa seuraavia
askeleita ilmasto- ja luontotyds-
saan, miten Medialiitto ja sen
jasenjarjestot voivat tukea tyota
ja miten alan yritykset voivat
yhdessa tehda kehitystyota.
Yritysten luontotoimien tulee
perustua aitoon ymmarrykseen
liiketoiminnan ja luonnon
kytkoksista.

Luontotavoitteena on, etta luon-
toa vahvistavat toimet ovat arkea
alalla. Toteutumista seurataan la-
hivuosina kyselyilla.

Ilmastotavoitteena on vuonna
2021 paatetyn mukaisesti lahes
puolittaa kokonaispaastdt vuoteen
2030 mennessa. Vuonna 2025
tehdyn seurannan mukaan tama
on nykyisen kaltaisessa toiminta-
ymparistdssa saavutettavissa.
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= Ilmastonmuutos kiihdyttda luontokatoa, silla se muuttaa elinoloja tavalla ja
IlmaStonmUUtos Ja vauhdilla, johon lajit ja ekosysteemit eivdt kykene sopeutumaan. Heiken-

Iuontokato on tynyt luonnon monimuotoisuus voimistaa ilmastonmuutoksen vaikutuksia.
. Luonto muuttuu alttiimmaksi esimerkiksi aarimmaisille saailmidille.
I‘atkaIStava Paastovahennysten eteen tehty tyo on keskeistd myos luontokadon

pysayttamiseksi. > Luontotyd ilmastotydn rinnalle

rinnakkain

Ilmastonmuutos ja
luontokato ovat rinnakkaisia &
ymparistokriiseja. Samalla
ilmastonmuutos on yksi suurista
luontokatoa aiheuttavista
tekijoista.

@A N 9
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Viisi luontokatoa
kiithdyttavaa ilmiota

« Ilmastonmuutos on yksi suurimmista luonto-
katoa aiheuttavista tekijoista.
« Monet pdastovahennyskeinot vahvistavat

samalla luonnon monimuotoisuuden sailymista.

« Joissain tapauksissa ilmastoratkaisut voivat
kuitenkin kasvattaa esimerkiksi luonnonvaro-
jen kayttoa tai saasteita.

Paastovahennystoimissa on huomioitava
myos niiden muut vaikutukset luontoon,
jotta kokonaisvaikutus tukee aidosti luon-
non monimuotoisuutta.

> Luontotyd ilmastotydn rinnalle

ZPS

Maan ja merten
kaytto

)

JR

Saasteet

Luonnonvarojen
kaytto

. medialiitto
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Media-alan toiminta
ymparistokriisien aikakaudella

Paastojen vihentaminen

Ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi yhteiskuntaa Ilmastonmuutos ja luontokato ovat hyvinvointia
ja liiketoimintaa suunnataan kohti nettonolla- ja yhteiskuntaa uhkaavia ymparistokriiseja,
padstdja. Globaalien tavoitteiden mukaan glo- joiden pysayttamiseksi on toimittava jokaisella
baali keskilampotilan nousu pyritaan alalla.

rajaamaan 1,5 celciusasteeseen.

Media-alan yritysten on tunnistettava roolinsa:
niiden on arvioitava luontoon ja ilmastoon liitty-
vat vaikutuksensa ja riskinsa seka rakennettava

Luonnon monimuotoisuuden vahvistaminen kestavaa, resilienttia liiketoimintaa, joka vahen-
Tavoitteena on toimia luontopositiivisesti, joka taa haittoja ja lisaa positiivisia vaikutuksia.
tarkoittaa, etta luonnon tilaa parannetaan > Ympdristokriisit koskettavat media-alaa

enemman kuin sita heikennetaan. Globaalien
tavoitteiden mukaan luontokato tulisi pysadyttaa
vuoteen 2030 mennessa.
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Media-ala ja graafinen teollisuus

edistavat luontotoimia

Media-ala tunnistaa
roolinsa, vastuunsa ja
mahdollisuutensa rakentaa
vdhahiilisempaa ja luonto-
positiivista yhteiskuntaa.
Mediayhtiot ovat keskeisid
yhteiskunnallisen tiedonva-
lityksen toimijoita. Vuoden
2025 Ilmasto- ja Luonto-
barometrien mukaan

seka luontokadon etta il-
mastonmuutoksen vaiku-
tukset nakyvat useimpien
suomalaisten arjessa ja 72
prosenttia vastaajista on
huolissaan Suomen luon-
non tilasta. Vain 36 pro-
sentin mielesta suomalais-
ten tietoisuus luontokados-
ta on riittavalla tasolla.

Media-ala ja graafinen teollisuus
edistavat tietoisuutta ymparisto-
kriiseista ja luonnon monimuo-
toisuuden merkityksesta:

+ Tarjoamalla luotettavaa tietoa
tilanteesta ja ratkaisuista

* Tukemalla avointa keskustelua
ilmasto- ja luontokadosta

+ Valottamalla vaikutuksia
yhteiskuntaan ja arkeen
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Vastuullinen ja kilpailukykyinen
lilkketoiminta vahvistaa myos luontoa

Sidosryhmien odotukset luontotyon
kehittamiselle kasvavat:

Mediayhtididen vastuullisuussitoumukset ohjaavat median-
kulutuspaatoksia

Tyontekijat hakevat merkityksellistd, vastuullista tyota
Vastuullisuutta toiminnassaan korostavat kumppanit
suosivat vastuullisia kanavia

Luontotyon kehittaminen tukee liiketoimintaa:

Parantaa riskienhallintaa raaka-aineiden saatavuuden ja

hinnan suhteen seka kiristyvan saantelyn osalta

Auttaa lI6ytamadn saantelyn tuomia uusia liiketoiminta-
mahdollisuuksia

Vahvistaa brandia, kun yritykset toimeenpanevat aitoja luonto-
ratkaisuja esimerkiksi omissa kiinteistdissdaan ja arvoketjuissaan
Tarjoaa aitoa sisaltdéa vastuullisuusviestintadn

Lahteet: VAKA (2021), Ympdristéministerié (2025)

Johtajuus on keskeista.

Yritysten tulee tunnistaa
toimintansa luontoriippu-
vuudet, -vaikutukset,

-riskit ja -mahdollisuudet.

Tama vaatii yrityksen
johdon sitoutumista.

> Media-alan ja graafisen

teollisuuden kytkdkset luontoon.
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Media-ala ja graafinen teollisuus laajentavat ilmasto- ja

ymparistovastuutyotaan kohti luonnon monimuotoisuuden
vahvistamista

Media-alan ilmasto- Ymparistovastuu

tiekartta 2021 Luontotyo

Media-alan ja graafisen teolli-

Medialiitto selvitti media-alan ja
graafisen teollisuuden ymparis-
tovastuuta vuonna 2021 ja laati
tiekartan paastéjen vahentami-
seksi, huomioiden suorat ja
epasuorat kasvihuonepaastot.
Tasta raportista |6ytyvat vadliai-
katulokset.

> Ymparistokriisit koskettavat media-alaa

> Suomen media-alan ilmasto- ja luontotyén nykytila

suuden yritykset ovat yksin ja

yhdessa jo pitkdan kehittaneet

ymparistévastuutaan, esimer-

kiksi liittyen:

« Paperin vastuulliseen hankin-
taan

« Vedenkayttdon

« Ilman, veden ja maaperan
paastdihin

Ilmasto- ja ymparis-
tovastuuta kasitellaan
yhteisena kokonaisuu-
tena, jotta vaikutukset
luontoon ovat aidosti
positiivisia.

> Luontovaikutukset muodostuvat viidestd suorasta tekijasta

11



01 - Luontotiekartan keskeiset asiat

Tavoitteena on vahentaa paastoja koko
arvoketjussa ja vahvistaa luonnon
monimuotoisuutta vuoteen 2030
mennessa

2027

Kaikki alan yritykset ovat

2025
tunnistaneet luontoon liit-
202 1 tyvat vaikutusmahdolli-

Medialiitto tuo yhteen suutensa.

alan yritysten toimet
Medialiitto toi yhteen alan luontovaikutusten
yritysten toimet ilmaston- pienentamiseksi ja §_euranta o
muutoksen hillitsemiseksi ja paivittad media-alan ja jasenkyselyissa
asetti paastévahennys- graafisen teollisuuden
tavoitteet, joiden vertailu- paastdlaskelman.

vuosi on 2019.

2030

Media-ala toimii luon-
toa vahvistavasti koko
arvoketjussa.

Seuranta
jasenkyselyissa

12
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3 x 3 tekoa luontotyon aloittamiseksi

Medialiitto ja jasen-
jarjestot

Jarjestoilla on tarkea rooli alan
luontoty6n ohjaamisessa. Rooliin
kuuluu:

Alan tavoitteiden ja saantely-
ymparistdén seuraaminen
Media-alan yritysten koulutus ja
kannustaminen
Keskustelualusta parhaiden
kaytantdjen jakamiselle

> Esimerkkeja luontotydstd media-alalla

Yritykset

Yritysten toimien tulee perustua
ymmarrykseen liiketoiminnan ja luon-
non kytkdksista. Tarkeimpia toimen-
piteita:

» Yrityskohtaisten luontovaikutusten,
-riippuvuuksien, -riskien ja
-mahdollisuuksien arviointi

« Raaka-aineiden ja muiden materi-
aalien luontovaikutusten huomioi-
minen ilmastovaikutusten lisaksi

« Henkiléstén sitouttaminen ymparis-
totyohon

Alan yritysten yhteinen
kehitystyo

Monet luontotoimet hyotyvat alan
yritysten yhteistydsta. Vaikuttavia
yhteisty6alueita:

Sitoutuminen parhaiden kaytan-

téjen jakamiseen kilpailulainsaa-
dannon puitteissa

Standardointi luontoon liittyvista

vaatimuksista tavarantoimittajille
Yhteisten kaytantdjen kehittami-
nen digitaalisen median elinkaa-

ren hiilijalanjaljen laskentaan

13
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Luontotiekartta rakentuu
ilmastotiekartalle

Media-alan luontotiekartta on jatkoa vuonna 2021 laaditulle alan yhteiselle
tiekartalle paastéjen vahentdmiseksi.

Ilmastotiekartan keskidssa on media-alan ja graafisen teollisuuden vuonna
2021 paattamat paastéovahennykset:

1. Media-ala ja graafinen teollisuus pyrkivat nollaamaan suoran
vaikutusvallan alaisena olevat (Scope 1) ja ostetun energian epa-
suorat (Scope 2) paastonsa vuoteen 2030 mennessa.

Alan hiilijalanjalki laskettiin
vuonna 2021 vuoden 2019
paastdtiedoista. Nyt laskenta
on paivitetty vuoden 2024

2. Hankintaketjun epdsuorien paastojen (Scope 3) vahennys- paastétiedoilla.

tavoitteeksi asetettiin vuonna 2021 30 prosenttia vuoteen 2030
mennessa.

* Tama tarkoittaa, ettd paastdéja vahennetaan 30
prosenttia siita, mita ne olisivat vuonna 2030, ellei
mitdan toimenpiteita tehtdisi. Vuoden 2019 tasoon
nahden epasuoria Scope 3 paastdja vahennettadisiin
-44 prosenttia. Kokonaispadstdja puolestaan vahen-
nettaisiin -48 prosenttia.

15
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Hiilijalanjalkilaskennan paivitys
Vuoden 2024 hiilijalanjilki on 363 800 tCO2,

. Suorat paastot (Scope 1) vastaa 3 prosenttia kokonaispddstoista

. Ostoenergian epasuorat paastot (Scope 2) vastaa 2 prosenttia
kokonaispaastoista

. Loput 95 prosenttia syntyvat arvoketjuissa (Scope 3), etenkin
materiaali- ja palveluhankinnoista

Polttoaineiden kayttd 3 %

Jatteet 0% Ostoenergia 2 %

Liikematkustus 2 %

Ostetut
logistiikkapalvelut 12 %

Materiaali- ja
Scope 1 palveluhankinnat 81%
l Scope 2
Scope 3

Vuoden 2024 paastdlaskenta toteutettiin
GHG protokollan mukaisesti huomioiden
aiemmassa laskennassa mukaan otetut

paastolahteet.

Paastotietoja kartoittava kysely lahetettiin
38 Medialiiton ja sen jasenjdrjestdjen jasen-
yritykselle. Televisio-, elokuva- ja tietokone-
pelialan yritykset rajattiin tarkastelun ulko-
puolelle aiemman laskennan tavoin.

Vastauksia saatiin 11 yritykseltd, joiden liike-
vaihto edustaa 49 prosenttia Suomen media-
alasta ja graafisesta teollisuudesta.
Suhteessa Suomen media-alan ja graafisen
teollisuuden yritysten liikevaihdon jakautu-
miseen eri toimialoille, vastaajien otoksessa
korostui kirjojen ja lehtien kustantaminen.
Painotoiminta oli puolestaan hieman aliedus-
tettuna. Vastaukset skaalattiin liikevaihdon
perusteella edustamaan koko Suomen media-
alaa ja graafista teollisuutta.

16
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Kokonaispaastot ovat vahentyneet vuodesta 2019

Paastot ovat vahentyneet 109 000 t CO2e vuosien 2019 ja 2024 Vastaavalla paastokehityksella vuonna 2021
valilla. Paastdévahennys vastaa 23:a prosenttia kokonaispadstoista. ilmastotiekartassa asetetut vuoden 2025 ja
Paastdjen maara on pienentynyt keskimaarin 5 prosenttia vuodessa, 2030 kokonaispaastévdahennykset on mahdol-
jos kehitys on ollut tasaista. lista saavuttaa nykyisen kaltaisessa toiminta-

ymparistdssa.

Kasvihuonekaasupaadstot, tCO2, 2019 2024 2025 W 2030

500 000

473 000
440 000

400 000

363 800

347 000 345 000

334 000

300 000

246 000 246 000

200 000

100 000

32000
9600 7200 11000
1000 0 0 0

Scope 1 Scope 2 Scope 3 Yhteensa
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Paastolahteiden valilla on eroja

Paastolahde Muutos, t CO2e
Kokonaispdastot ovat vahentyneet, mutta osa paastdlahteista on _
kasvanut. Ostoenergiaan, hankintoihin ja jatteisiin liittyvat paastot Scope 1: Polttoaineet 8 600
ovat vahentyneet. Polttoaineisiin liittyvat suorat ja epasuorat _
paastét ovat puolestaan kasvaneet. Scope 2: Ostoenergia 25000
Scope 1 ja 2 paastoét yhteensa —-16 400
Ostoenergian puhdistuminen on ollut tavoitteiden asettamisen yh- Scope 3: Materiaali- ja palveluhankinnat —~88 000
teydessa madriteltya oletettua perusuraa suurempaa. Suomessa
kulutetun sahkdn ominaispaastdt ovat vahentyneet voimakkaasti, mika Scope 3: Ostetut logistiikkapalvelut 26 700
nakyy myds kaukoldmmodn ominaispaastdissa.
I_Vlerklttawmma_t pa_astovahennyksgt 0\_lat sy?tyul?"eet materla"all- Scope 3: Vesi, kemikaali- ja jatteet ~34 200
ja palveluhankintojen kautta. Hankintojen paast6ja on saatu vahen-
n'e.:tty.a .r.1yo"dy./.ntamal.la resElrsse]a_ tghokkaa;tl on.wa?ss? tuotannps_sa seka Scope 3: Liikematkustus 2 500
kiinnittamalla huomiota kaytettyihin materiaaleihin ja ostettuihin pal-
veluihin. Resurssien tehokas kaytto ja kemikaalien valttaminen seka e .
s — s L amga i e s . e s . s Scope 3 paastét yhteensa -93 000
vahentaminen nakyy myds jatteisiin liittyvien paastéjen vahentymisena.
Polttoaineisiin liittyvat padstot ovat kasvaneet, mika nakyy suo- o
rien Scope 1 -paastdjen kasvuna, mutta myds ostettujen logistiikkapal- Kokonaispaastot —109 000
veluiden ja liikematkustuksen kautta. Polttoaineisiin liittyvien paastdjen
kasvuun vaikuttaa polttoaineiden jakeluvelvoitteen aleneminen, eli polt- Lisaksi paastoihin vaikuttaa alan yhteenlaskettu
toaineeseen lisattavan uusiutuvan polttoaineen osuuden véhentyminen. lilkevaihto. Paastélaskentaa varten kerattyjen
Logistiikkaan liittyvat paastot kasvavat myos jaettavan materiaalin tietojen mukaan alan liikevaihto on pienentynyt
vahentymisen myo6té, kun kuljetusajoneuvon paastodista suurempi vihemmain kuin alkuperiisissi paastotavoit-

osuus lasketaan yhdelle tuotteelle. teissa oletettiin.
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Luontotyo ilmastotyon rinnalle

Ilmastonmuutoksen vaikutukset tunnistetaan laajasti. Saan aari-ilmiét, kuten
helleaallot, tulvat, kuivuudet ja myrskyt, ovat yleistyneet ja voimistuneet.

194 valtiota ja Euroopan unioni ovat sitoutuneet Pariisin ilmastosopimukses-
sa pysayttdmaan ilmaston lampenemisen mahdollisimman ldhelle 1,5 astetta
esiteolliseen aikaan verrattuna. Nykytoimilla olemme menossa kohti 2,7 astet-

ta, korostaen toimien tarkeytta.

Luonnon monimuotoisuuden heikkeneminen eli luontokato on
tunnistettu maapalloa uhkaavana kriisind ilmastonmuutoksen rinnalla.

Luonnon monimuotoisuus
tarkoittaa ekosysteemien, eri
lajien ja lajien sisdisen periman
rikkautta. Se mahdollistaa elin-
kelpoiset elinymparistét ja niiden
tarjoamat hyddyt, kuten puhtaan
veden, polytyksen ja ruoantuo-
tannon, jotka ovat valttamatto-
mia ihmisten hyvinvoinnille.

Lahde: IImatieteenlaitos (2025), UNEP (2024)

Luontokato

tarkoittaa ihmistoiminnan aiheut-
tamaa luonnon monimuotoisuu-
den vahenemistd. Se ilmenee
elinymparistéjen haviamisena,
pirstoutumisena ja pienentymi-
send seka geneettisen monimuo-
toisuuden kaventumisena. Nama
muutokset heikentavat elinym-
paristdjen tilaa ja lisaavat lajien
uhanalaistumista ja sukupuuttoa.

Luontokadon pysayttamiseen
vuoteen 2030 mennessa on
sitouduttu kansainvalisesti,
EU:ssa seka Suomessa.
Taman jalkeen tavoitteena
on kaantaa luonnon moni-
muotoisuus elpymisuralle.
Media-alan luontotiekartta
pyrkii tukemaan naita
tavoitteita.
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Luontotiekartan rajaukset

Media-alalla ja graafisessa teollisuudessa toimii laaja joukko yrityksid, jotka tuottavat ja jakelevat painettua ja digi-
taalista sisaltoa seka radio- ja tv-sisaltda. Tassa tydssa keskitytadn Medialiiton ja sen jasenjarjestdihin kuuluvien
yritysten julkaisutoimintaan sekd graafisen teollisuuden liiketoimintaan. Eli tydssa ei ole syvennytty esimerkiksi
mediayhtididen markkinapaikka- tai tv-ohjelmatoimintaan. Alan laajuuden ja moninaisuuden takia tuotantoprosesseja
kasitellaan kolmessa osassa yhdistaen prosessien ja luontovaikutusten samankaltaisuuksia.

Painotoiminta

Kattaa printtituotteiden valmistuk-
sen, kuten sanoma- ja aikakausleh-
tien, kirjojen sekd muiden paino-
tuotteiden tuotannon ja siihen liit-
tyvat materiaalivalinnat.

Koskee yrityksia néillé aloilla:
* Aikakausmedia

* Graafinen teollisuus

* Kirjat ja oppimateriaalit

* Uutismedia

Digituotanto

Sisaltaa tekstin, aanen ja videon si-
salléntuotannon, aineistojen valmis-
tamisen ja julkaisutoiminnan, jossa
hyddynnetaan digitaalisia jarjestel-
mia, palvelimia ja jakelukanavia
painettujen tai puhtaasti digitaalis-
ten medioiden julkaisemiseksi.

Koskee yrityksia ndéillé aloilla:
* Aikakausmedia

* Graafinen teollisuus

* Kirjat ja oppimateriaalit

* Radiomedia

* Uutismedia

. medialiitto

Radio- ja muu tuotanto

Kasittda radiolahetykset, studioissa
tai kentalla tapahtuvan kuvaus- ja
nauhoitustoiminnan, juttumatkat,
lavastuksen sekd muun sisalléntuo-
tannon, joka ei kuulu suoraan paino-
tai digituotantoon.

Koskee yrityksia néillé aloilla:
* Radiomedia

Sekd soveltuvin osin:

* Aikakausmedia

* Kirjat ja oppimateriaalit
* Uutismedia
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Luontotyo kattaa koko arvoketjun

Julkaisutoiminnan arvoketjut koostuvat sisallén tuottamisesta, jakelusta ja median kulutuksesta.
Media-ala vaikuttaa laajasti yhteiskuntaan, se tukee demokratiaa ja on kuluttajille merkityksellis-
td. Mainontaa tuotetaan yhteistybkumppaneilla tai mediayhtidissa.

Luontotiekartassa huomioidaan luontoon liittyvat vaikutukset, riippuvuudet, riskit ja mahdollisuu-
det koko arvoketjussa. Mainontaa ei kasitella erikseen. Mainonta kuitenkin nivoutuu koko arvo-
ketjuun, joten luontotiekartta tarjoaa myds mainostoimintaan sovellettavia oppeja.

Mediatuote

* Digitaaliset, TV-
ja radiotuotteet
* Painetut tuotteet

Sisalléntuotanto Jakelu Median kulutus Hyoty yhteiskunnalle

Mainonta
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Suomen media-alan ja
graafisen teollisuuden
ilmasto- ja luontotyon
nykytila

Media-alan ja graafisen teollisuuden ilmastoon
ja luontoon liittyvia toimenpiteita kartoitettiin
kyselylld Medialiiton jasenyrityksille kevaalla
2025. Kyselyyn vastanneet yritykset kattavat
noin puolet media-alan liikevaihdosta ja kyse-
lyyn vastasi jokaisen Medialiiton jasenjarjestén
edustajia. Tietoa luontoty6sta on taydennetty
haastatteluilla.
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03 - Luontotiekartta

Suomen media-alan ja graafisen teollisuuden ilmasto- ja luontotydn nykytila: Ilmasto

Media-alalla ja graafisessa teollisuudessa on tehty toimia suorien paastéjen vahentamiseksi ja
resurssitehokkuuden parantamiseksi. Koko alan paastot ovat laskeneet vuonna 2021 laaditun
ilmastotiekartan mukaisesti.

Kehita vahahiilisempia toimitatapoja yhdessa toimitusketjun kumppaneiden kanssa
Kehita tuotannon resurssitehokkuutta

Tuota itse energia ilmaston kannalta kestavilla ratkaisuilla

Laadi vastuullisen hankinnan ohjeet ja aseta hankintakriteerit

Valitse paastdton autojen ja koneiden kayttdvoima

Vie hiilineutraalius osaksi toimitilojen vuokrasopimuksia

Matkusta harkiten ja véahapaastdisemmin

Mitoita tilojen ja energian kayttd fiksusti

Hanki sahko ja lampd hiilineutraalisti

0% 20% 40% 60% 80%
Il Toimenpiteet suorien paastéjen vahentédmiseen Toimenpiteet epasuorien paastéjen vahentamiseen

Ottanut toimenpiteen kadyttéon, % yrityksista.

Lahde: Medialiiton kysely 2025

100%
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Suomen media-alan ja graafisen teollisuuden ilmasto- ja luontotydn nykytila: Luonto

Edelldkavijayritykset tunnistavat yha
paremmin luonnon monimuotoisuu-
den ja liiketoiminnan yhteyden, mutta
ymmarrys vaihtelee eri yritysten valilla.

Energian-
kaytto

Paperi

Materiaalit

Luontoyhteys

Luonnonvarojen
kaytto ja
ilmastonmuutos

Yhteys
metsdluontoon

Vaikutukset
veteen, ilmaan,
maaperaan

Toimenpide

Padstévahennys-
toimet

Vastuulliset
hankinnat

Kiertotalous-
ratkaisut
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03.01. Tiekartta konkreettisiin luontotoimiin
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03 - Luontotiekartta: 01. Tiekartta konkreettisiin luontotoimiin

Tieto ohjaa kohti tavoitetta

Luontotyd perustuu yrityksen luontoriippuvuuksiin,
-vaikutuksiin, -riskeihin ja -mahdollisuuksiin.

Tydn ohjaamiseksi on useita kansainvalisesti kaytet-

tyja viitekehyksia, jotka kuvaavat luontotydn askelia.
Viitekehyksia voi hyddyntaa joustavasti: niiden avulla
luontotyo6ta ei tarvitse rakentaa tyhjasta.

1 2 3

Ymmarrys Nykytilan Tavoitteen
arviointi asettaminen

Ensin tulee ymmartaa, mika luonnon monimuotoi-
suudessa on tdrkeda liiketoiminnalle, luoda selkea
kuva nykytilanteesta ja asettaa tavoite. Myo6s
ilmastotiekartan mukainen yrityksen tie paasto-
vahennyksiin lahtee oman toiminnan vaikutusten
ymmartamisesta ja nykytilan laskemisesta.

4 5

Toiminta Seuranta

Ymmarra liike- Arvioi nykytila, Aseta tavoitetila, Toimi kohti tavoi- Seuraa ja mittaa,
toiminnan suhde josta yritys lahtee johon yritys pyr- tetta, viesti luon- paivita tavoite
luonnon moni- liikkeelle. kii luontotyo6ssa. totydsta. tarvittaessa.

muotoisuuteen.
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@ vomiry: -0 OO0

Tavoite Luontotyfssa yritys ymmartaa luonnon monimuotoisuuden merkityksen, yrityksen riippuvuuden

luonnon monimuotoisuudesta, kuten raaka-aineista ja vedestd, seka sen miten yrityksen liiketoi-
Tehtava

minta vaikuttaa luontoon. Rinnalla kulkevassa ilmastotydssa tavoitteena on yrityksen toiminnan
arvoketjujen ja paastélahteiden kartoittaminen.

Ymmarra saantely- ja toimintaymparistd seka se,

miten luontotoimet tukevat arvonluontia.

Ydinkysymykset
Kay lapi yrityksesi arvoketju vaihe vaiheelta ja

tunnista ensin karkealla tasolla luontoriippuvuuksia ja
-vaikutuksia. Aloita yrityksesi suorien luontovaikutus-
ten arvioinnista (esim. omat pdastot tai omalla
kiinteistolla syntyvat vaikutukset). Taman jalkeen
arvioi valilliset, arvoketjussa syntyvat vaikutukset.
Arvioi, voiko luonnon monimuotoisuuden hallinta tuo-
da uusia liiketoimintamahdollisuuksia, kilpailuetua tai
auttaa riskienhallinnassa.

Millaisia luontovaikutuksia liiketoimintaan liittyy?
Mitka niista ovat oleellisia?
Kuinka riippuvaista yrityksen liiketoiminta on
luonnosta?
Millaisia riskeja liittyy siihen, etta yritys ei kasit-
tele lainkaan luonto- ja ilmastoasioita omassa
toiminnassaan?
Miten yritys hyotyy luontoriskien hallinnasta?
Voiko yritys tai jokin sen tuote saada kilpailuetua
luontotoimista?
Mitka ovat yrityksesi kannalta kriittiset raaka-
aineet, joiden saatavuutta tai hintaa luontokato
tai siihen liittyva saantely voi uhata?
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Q Ymmarrys

Valineita tyohon

ENCORE (Exploring Natural
Capital Opportunities, Risks and
Exposure) on asiantuntija-arvi-
oihin perustuva tydkalu, joka
auttaa yrityksia ja sijoittajia
hahmottamaan toimialakohtai-
sia luontovaikutuksia ja -riippu-
vuuksia. Tyokalu arvioi myos
tunnistettujen riippuvuuksien ja
vaikutusten merkittavyytta an-
taen ensimmaiset askeleet
luontoty6hon.

SBTN Materiality Tool auttaa
yrityksia tunnistamaan alusta-
vasti merkittadvimmat ymparis-
tovaikutukset toiminnassa ja
arvoketjussa. Se yhdistaa yri-
tyksen taloudelliset toiminnot
tieteellisesti arvioituihin luonto-
paineisiin ja tarjoaa suuntaa-
antavan arvion siitd, mihin vai-
kutusalueisiin tulisi keskittya
tieteeseen perustuvien luonto-
tavoitteiden asettamisessa.

ROJONOLO.

WWEF Biodiversity Risk Filter
auttaa tunnistamaan ja arvioi-
maan luonnon monimuotoi-
suuteen liittyvia riskeja ja mah-
dollisuuksia koko arvoketjussa.
Tyokalu on suunniteltu yritysta-
solla tehtavaan seulontaan, jot-
ta organisaatiot voivat tunnis-
taa ja priorisoida toimenpiteita
siella, missa luonnon monimuo-
toisuuteen liittyvat riskit ja
mahdollisuudet ovat merkitta-
vimmat. Tavoitteena on vahvis-
taa liiketoiminnan resilienssia ja
edistaa kestavaa tulevaisuutta.
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https://www.encorenature.org/en
https://sbtn.shinyapps.io/MaterialityScreeningTool/
https://riskfilter.org/biodiversity/home
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Nykytilan arviointi ) () ()

Luontotydssa yrityksella on selked ymmarrys siitd, mika on sen luontoriippuvuuksien ja —vaikutu-
tusten nykytila ja mihin teemoihin luontotydssa kannattaa keskittya. Yritykselld on kokonaiskuva
siitd, mita toimia yritys jo tekee luonnon monimuotoisuuden vahvistamiseksi. Ilmastotydssa tavoit-
teena on laskea omalle toiminnalle Idhtétasoa kuvaava hiilijalanjalki. Hiilijalanjaljen jakautuminen
eri paastolahteiden valilla auttaa kohdentamaan toimenpiteita.

Tavoite

0 0.

Tehtava Ydinkysymykset
. Selvita oleelliseksi tunnistettujen luontovaikutusten tai niiden . Kuinka suuret yrityksen
taustatekijoiden nykytila. oleelliseksi tunnistetut luon-
. Arvioi yrityksen vaikutusmahdollisuuksia, tyontekijéiden osaamis- tovaikutukset ovat?
ta ja johdon sitoutuneisuutta luontoteemoihin. . Mihin ja miten yritys voi
. Arvioi toiminnan suorat luontovaikutukset seka toiminnan valilli- vaikuttaa?
set (arvoketjun) luontovaikutukset. . Millaisia toimenpiteita yritys
. Priorisoi luontoriippuvuudet, -vaikutukset, -riskit ja -mahdollisuu- tekee jo?
det koko arvoketjussa hydédyntden viittd merkittavaa luontokatoa . Kuinka suurta etua yritys saa
kiihdyttavaa tekijaa. luonnon monimuotoisuuden
. Kokoa yrityksessa jo tehtavat luonnon monimuotoisuuden tuke- huomioimisesta?

miseen liittyvat toimet.
. Arvioi my6s toimialan nykytila ja peilaa toimintaasi siihen.
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(D)@ Nykytilan arviointi ) () ()

Valineita tyohon

ClimateCalc hiilijalanjalkilaskurin  ResourceWatch -karttapalvelun

avulla voi laskea yrityksen seka avulla voi arvioida kuinka suuri
yksittéisten paino- ja pakkaus- osuus hankinnoista, kuten pa-
tuotteiden ilmastovaikutuksia perin valmistuksessa tarvitta-

standardoidusti. vasta puusta, on peraisin luon-

non monimuotoisuuden kannal-
ta erityisen tarkeilta alueilta.
Karttapalvelun avulla voi arvioi-
da myo6s esimerkiksi vesijaah-
dytysta tarvitsevien datakeskus-
ten sijoittumista vesiherkille
alueille. The Book Chain Pro-

ReDime-hankkeen laskurin avul-
la voi arvioida digitaalisen sisal-
6n ilmastovaikutuksia, sekd
erilaisten vahennystoimenpitei-
den merkittavyytta.

jectilla on my0@s erityisesti pai-
notuotteille kehitettyja arvioin-

tityokaluja.

Jotkut media-alan yhtiét ovat
myds kehittdneet omia tydkalu-
jaan. Alma Median Hiilimittari on
kehitetty mainoskampanjoiden
ilmastovaikutusten mittaami-
seksi. My6s Sanoma tulee vuo-
den 2025 aikana tarjoamaan
mainostajille selkeda dataa mai-
nonnan ilmastovaikutuksista.

Yrityksen jatteiden syntymisen,
kierrdtysasteen seka kemikaa-
lien kdyton seurannalla voi vai-
kuttaa maaperan, ilmaston seka
vesistdjen saastumiseen.
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https://www.climatecalc.eu/fi/
https://redime.netlify.app/
https://redime.netlify.app/
https://redime.netlify.app/
https://resourcewatch.org/data/explore/Biodiversity-hot-spots-1490086842534?section=Discover&selectedCollection=&zoom=1.5372074056763418&lat=-13.882471828214863&lng=12.783156262423246&pitch=0&bearing=0&basemap=dark&labels=light&layers=%255B%257B%2522dataset%2522%253A%25224458eb12-8572-45d1-bf07-d5a3ee097021%2522%252C%2522opacity%2522%253A1%252C%2522layer%2522%253A%2522fb1d0a75-a2ab-4671-b3ba-3724bbb3193e%2522%257D%255D&aoi=&page=1&sort=most-viewed&sortDirection=-1
https://bookchainproject.com/resources?category=Tool
https://bookchainproject.com/resources?category=Tool
https://bookchainproject.com/resources?category=Tool
https://www.almamedia.fi/mainostajat/alma-hiilimittari-kertoo-digimainontasi-paastot/
https://www.almamedia.fi/mainostajat/alma-hiilimittari-kertoo-digimainontasi-paastot/
https://media.sanoma.fi/ajankohtaista/nakemyksia-markkinoinnista/digitaalisen-mainonnan-nakymaton-jalanjalki
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m Tavoitteen asettaminenm

Tavoite Luontotydssa yrityksen johto, tydntekijat, asiakkaat ja muut sidosryhmat tietdavat mita ja mihin
mennessa luonnon vahvistamiseksi halutaan saavuttaa ja millaisia vaatimuksia tavoitteet asettavat

arvoketjulle. Ilmastotydssa tavoitteena on asettaa kunnianhimoinen, mutta realistinen padstova-
hennystavoite. Valitavoitteet tukevat paastdévdahennystavoitteen saavuttamista.

Ydinkysymykset

. Aseta nykytilatarkastelun perusteella tavoitetila, johon yritys pyr- . Millaiset resurssit tavoitetilan saa-
kii, huomioiden globaali, EU:n ja Suomen tavoite pysayttaa luon- vuttamiseksi on kdytdssa?
tokato 2030 mennessa. . Millaisilla maarallisilla ja laadullisil-
. Huomioi tavoitteen asetannassa suorien ja valillisten luontovai- la mittareilla edistymista kohti
kutusten hallinta ja aseta tarvittaessa naille omat alatavoitteet. tavoitetilaa on mahdollista seurata?
. Kartoita mita toimia tavoitteiden saavuttaminen vaatii ja tee . Mika estda tavoitetilaan paasya?
toimintasuunnitelma. . Mita riskeja ilmenee, mikali tavoi-
. Vie luonnon monimuotoisuuden vahvistaminen ja ilmastonmuu- tetta ei saavuteta?

toksen hillinta johtoryhman ja hallituksen asialistalle ja osaksi
muuta vastuullisuustyo6ta. Viesti tyosta koko henkildstdlle.
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m Tavoitteen asettaminenm

Valineita tyohon

Tavoitteen asetannassa on hyva
hyédyntad SMART-viitekehysta,
jonka mukaan tavoitteiden tulee
olla tarkkoja (Specific), mitatta-
via (Measurable), saavutettavis-
sa olevia (Achievable), relevant-
teja (Relevant) ja aikaan sidot-

tuja (Time-bound).

SBTN mahdollistaa tieteeseen
perustuvien luontotavoitteiden
asettamisen maankaytén, ma-
kean veden seka meriveden
nakodkulmasta. Verkosto pohjau-
tuu tieteeseen perustuvien il-
mastotavoitteiden SBTi aloittee-
seen. Tieteeseen perustuvat
tavoitteet soveltuvat parhaiten
luontotydssa jo pidemmalla
oleville yrityksille.
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https://www.achieveit.com/resources/blog/everything-you-need-to-know-about-smart-goals/
https://sciencebasedtargetsnetwork.org/
https://sciencebasedtargets.org/about-us
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OO @ Toiminta 7O

Luontotydssa yrityksen asettaman tavoitetason saavuttamiseksi tehdadn maaratietoisesti tyéta
muistaen, etta tyéta tulee priorisoida vaikuttavimpiin toimiin ja etta jo pienemmilla toimilla voi olla

innostava ja osallistava merkitys. Ilmastotydssa tavoitteena on priorisoitujen paastévahennystoi-

menpiteiden toteuttaminen.

Resursoi luontotyo tarpeelliselle tasolle yrityk-
sessa.

Hyédynna ilmasto- ja luontotoimien synergiat.
Priorisoi ja hyddynna lievennyshierarkiaa

omassa toiminnassa.

Vahenna luontovaikutuksia arvoketjussa toimit-
tajavalintojen kautta ja/tai yrita vaikuttaa toimit-
tajien luontotavoitteisiin ja toimiin.

Ydinkysymykset

Mitka luontoa vahvistavat toimet syntyvat
helposti toimintatapojen muokkauksilla?
Mitka toimet vaativat perusteellisempaa
muutosta?

Mita toimia yritys voi tehda yksin, ja mihin
tarvitaan muita kumppaneita?

Miten toimet tukevat liiketoiminnan kehit-
tamista pitkalla aikavalilla?
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m Toiminta )O

Valineita tyohon

Inspiraatiota luontoty6hén media
-alalle l6ydat taman luontotie-
kartan osiosta > Esimerkkejs
luontotydstd media-alalla.
Syvemmalle tydssa voi paasta
hydédyntamalla SBTN:n toiminta-
esimerkkejd, jotka jakavat toi-
met lievennyshierarkiaa mukail-
Len véltd, vdhennd, ennallista ja
uudista -vaiheisiin.

My0s eri toimintaprosesseille on
kaytossa ohjeistuksia. Painotoi-
minnan suunnittelun tueksi 16y-
tyy muun muassa kansainvalisen
Book Chain Projectin ohjekirja.
Digitaalisen median toimintaeh-
dotuksia on kayty lapi 2024 jul-
kaistussa Digitaalisen median
ympaéristévastuu-raportissa.
Radio- ja muuhun tuotantoon voi
hyédyntda APFI ry:n Ekosettia ja
muita Avaus-projektin tydkaluja.
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https://sciencebasedtargetsnetwork.org/companies/take-action/act/
https://sciencebasedtargetsnetwork.org/companies/take-action/act/
https://sciencebasedtargetsnetwork.org/companies/take-action/act/
https://bookchainproject.com/resource?resource=390
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Kohti-hiilineutraalia-median-tuotantoa-ja-jakelua-loppuraportti.pdf
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Kohti-hiilineutraalia-median-tuotantoa-ja-jakelua-loppuraportti.pdf
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Kohti-hiilineutraalia-median-tuotantoa-ja-jakelua-loppuraportti.pdf
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Kohti-hiilineutraalia-median-tuotantoa-ja-jakelua-loppuraportti.pdf
https://ekosetti.fi/ekowpnew/wp-content/uploads/2025/02/Ekosetti_opas_final.pdf
https://avaus.apfi.fi/tyokalupakki/?subject=
https://avaus.apfi.fi/tyokalupakki/?subject=
https://avaus.apfi.fi/tyokalupakki/?subject=
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W Seuranta ja jatkuva parantaminen)

Seka luonto- ettd ilmastotydssa on tarkeaa seurata, miten eteneminen sujuu. Ilmastotyéssa on
hyva tehda 1-2 vuoden valein hiilijalanjaljen laskenta. Jos tavoite ei nayta etenevan, kannattaa

paatettyjen toimenpiteiden riittavyytta arvioida uudelleen.

. Keraa saanndllisesti tietoa tehtyjen toimenpiteiden
vaikuttavuudesta ja edistymisesta kohti tavoitetilaa.
Paivita toimenpiteita tarvittaessa ymmarryksen kasva-
essa.

. Varmista, etta luontotyd on aloitettu vaikuttavimmista
toimista edeten kohti seuraavia toimia. Jokainen luon-
toteko vie kohti kestavampaa maailmaa.

. Raportoi ja viesti tavoitteista ja toimista seka onnis-
tumisista ja haasteista avoimesti.

Ydinkysymykset

. Milla aikavalilla tietoa luontovaikutuksista ja
toimenpiteiden edistymisestd seurataan?

. Priorisoidaanko tiedonkeruuta joihinkin osiin
yrityksen toimintoja tai arvoketjua?

. Miten tehdysta tydsta viestitadn sisadisesti ja
ulkoisesti?
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W Seuranta ja jatkuva parantaminen)

Valineita tyohon

Kun seuranta ja raportointi ha-
lutaan sovittaa kansainvalisiin
vaatimuksiin, voidaan kayttaa
Taskforce for Nature-related
Financial Disclosures (TNFD)
-viitekehyksen raportointisuo-
situksia. Suositukset sisaltavat
tata tyota yksityiskohtaisempia
ohjeistuksia luontotydn hallin-
nointiin, vaikutusten, riskien ja
mahdollisuuksien tunnistami-
seen ja hallintaan seka tavoit-
teisiin.

EU:n vastuullisuusraportointidi-
rektiivin raportointistandardin
luonnon monimuotoisuus-osio
(ESRS E4) kasittelee tassa tyds-
sa kasiteltyja askelia. Jos rapor-
tointi on yritykselle nyt tai tule-
vaisuudessa ajankohtaista, voi-
daan tata tiekarttaa kayttaa
ohjenuorana olennaisten seu-
rantatietojen tunnistamisessa ja
perustelemisessa.

. medialiitto
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http://tnfd.global/recommendations/
http://tnfd.global/recommendations/
http://tnfd.global/recommendations/
http://tnfd.global/recommendations/
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Medialiitto alan luontotoimien tukijana

Medialiitto ja sen jasenjarjestot vahvistavat luontoa luontotiekartan ja sen askelmerkkien avulla.

P

Nykytilan
arviointi

Luontotiekartta-projekti liséa ymmarrysta
luonnon monimuotoisuuden merkityksesta
sekd havainnollistaa media-alan luontoriippu-
vuuksia ja -vaikutuksia, jotka peilautuvat yri-
tyksille luontoriskeina tai uusina mahdollisuuk-
sina. Medialiitto ja sen jasenjarjestot haluavat
tiekartan myoéta kannustaa alan yrityksia kar-
toittamaan tarkemmin omia luontoriippuvuuk-
siaan, -vaikutuksiaan, -riskejaan ja -mahdolli-
suuksiaan. Medialiitto jarjestaa yrityksille
luontotiekartan hyédyntamiseen liittyvia
koulutuksia.

Tiekartta auttaa yrityksia tunnistamaan merkit-
tavimpia luontovaikutuksia ja -riippuvuuksia
seka yritysten vaikutusmahdollisuuksia niihin.
Medialiitto seuraa alan paastévahennystavoit-
teen saavuttamista.

Media-ala ja graafinen teollisuus toimivat luon-
non monimuotoisuutta vahvistavasti koko arvo-
ketjussaan.

Medialiitto tukee jasenyrityksiaan luontotydssa
esimerkiksi jakamalla tietoa ja parhaita kaytan-
toja. Medialiitto toimii myo6s yhteistyon edistaja-
na keskittyen erityisesti vaikuttavimmiksi todet-
tuihin luontotoimiin.

Medialiitto seuraa toimialan sitoutuneisuutta
sekd toimenpiteiden toteuttamista esimerkiksi
jasenkyselyissd. Tiekarttaa paivitetaan tarvit-
taessa, erityisesti, jos sdadntelyssa tapahtuu
merkittdvia muutoksia.
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. medialiitto

Lievennyshierarkia auttaa toimien priorisoinnissa

Lievennyshiearkiassa periaatteena on en-
sisijaisesti luontohaittojen valttaminen ja
minimointi seka luonnon ennallistaminen.
Jaljelle jaaneet haitat tulisi hyvittaa. Lie-
vennyshierarkiaa noudattamalla saavute-

Media-alan ja graafisen teollisuuden
suurimmat luontovaikutukset liitty-
vat epdsuoriin padstoihin, erityisesti

hankinnoissa. Alan vaikuttavimmat

luontotoimet keskittyvat naiden hallin-

Parantavia toimenpiteita voi tehda
mahdollisuuksien mukaan omalla
kiinteistolla tai rahoittamalla esimerkiksi
ennallistamistoimia sielld, missa vaiku-
tukset arvoketjussa tapahtuvat.

Lievennyshierarkia auttaa

Luontopositiivisu us) my6s luontotoimista vies-

taan suurimmat positiiviset hyddyt luon- taan.
nolle.
Lievennyshierarkia
Luonnon monimuotoisuuden tila
( Heikennyksen vahentaminen
1. Vvalta
2. Valta Minimoi
3. Valta Minimoi = Ennallista Jaanndsheikennys
4, Valta Minimoi = Ennallista Kompensoi

Luonnon tila ei heikkene

tittdessa. Perustelemalla,
mihin osaan hierarkiaa yri-
tyksesi toimet liittyvat ja
miksi naihin toimiin on paa-
dytty, voit varmistaa etta
esittamasi tieto luontotoi-
mista on tarkoituksenmu-
kaista ja luotettavaa.
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Luontohaittoja voi valttaa ja vahentaa

monessa arvoketjun vaiheessa

Yritys voi tunnistaa seka suoraan ohjattavia toimintamalleja etta niitd, joihin se voi vaikuttaa epasuorasti
esimerkiksi yhteistyon, neuvottelun, kannustimien tai esimerkin avulla. N&ditd ovat esimerkiksi:

Sisallontuotanto

Suora vaikutuspiiri
Materiaalivalinnat, teknologian

hyédyntaminen ja omien kiinteisto-

jen kaytto

Epdsuora vaikutuspiiri
Alihankintaketjujen ja alan
vastuullisuuskaytannét

Jakelu

Suora vaikutuspiiri

Omat jakelukanavat ja logis-
tilkkkahankinnat (vrt. globaalit
toimijat digimediassa)

Epdsuora vaikutuspiiri
Asiakkaiden digitaalisen
mainonnan ja seurantameka-
nismien hallinta

Median kulutus

Suora vaikutuspiiri
Printtituotteiden makulointi- ja
takaisinkeruutoimet

Epdsuora vaikutuspiiri

Asiakkaiden mediakulutustavat
saatavilla olevien kulutus- ja
padstotietojen perusteella
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Luonnon vahvistaminen ilmastotoimien avulla

Media-alan ilmastotiekartassa (2021) esitettiin yhdeksan toimenpidetta suorien ja epdsuorien paastdjen vahenta-
miseksi. IImasto- ja luontotoimien nykytilan arvioinnin yhteydessa kartoitettiin, miten toimenpiteita on pantu kaytantoon.

Toimenpiteet suorien pdastdojen vahentamiseen
1. Hanki uusiutuvaa sahko6a ja lampoa
2. Mitoita tilojen ja energian kaytto fiksusti
3. Matkusta harkiten ja vahapaastéisemmin
4. Vie uusiutuva energia osaksi toimitilojen vuokra-
sopimuksia
5. Valitse paastotdon autojen ja koneiden kayttdvoima

Toimenpiteet epdsuorien padstéojen vihentamiseen

6. Laadi vastuullisen hankinnan ohjeet ja aseta
hankintakriteerit
7. Tuota itse energiaa ilmaston kannalta kestavilla
ratkaisuilla
. Kehita tuotannon resurssitehokkuutta
9. Kehita vahahiilisempia toimitapoja yhdessa
toimitusketjun kumppaneiden kanssa

(o]

Paastovahennystoimenpiteissa tulisi huomioida myds mahdollisuudet
luontovaikutusten pienentamiseksi. Vahahiilisia ratkaisuja valittaes-
sa on ensisijaista, etteivat ratkaisut lisdd merkittavasti luontokatoa
muilla tavoilla, kuten luonnonvarojen kayttéa tai saasteita lisdéamal-
Id. Luonnon monimuotoisuuden nakdkulmia suositellaan sisdllytetta-
vaksi etenkin toimenpiteisiin 6 ja 9.

6. Laadi vastuullisen hankinnan ohjeet ja aseta hankinta-
kriteerit

Paastovahennystoimien liséksi tulee edellyttaa luontovaikutusten
arviointia ja haittojen vahentéamista lievennyshierarkian mukaisesti.
Vaikutuksia lajeihin ja ekosysteemeihin ei valttamatta ole viela voitu
laskea, mutta niiden huomiointi edistdaa ymmarrysta ja vastuullisia
toimintatapoja.

9. Kehita vahdhiilisempia ja luontoa vahvistavia toimintata-
poja yhdessa toimitusketjun kumppaneiden kanssa
Yhteistyota kehittdessa seka ilmasto- ettd luontovaikutusten hallin-
taa tulee kehittaa kasi kadessa. (ks. seuraava sivu)
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Luonto sisadisessa ja ulkoisessa sidosryhmatyoskentelyssa

Sisadiset sidosryhmat Ulkoiset sidosryhmat

Riippumattoman tiedon jakaminen Arvoketjujen luontovaikutusten
ymparistokriiseista hallinta

Ilmastonmuutos ja luontokato ovat monimutkaisia ja osin Vahabhiilisten ja luontoa vahvistavien toimintatapojen
nakymattémia kriiseja, joita voi olla vaikea hahmottaa ar- kehittdminen lapi arvoketjujen vaatii useiden toimijoi-
jessa. Niihin liittyy my06s informaatiovaikuttamista, har- den yhteista tyota. Esimerkiksi printti- ja digimediassa
haanjohtavaa viestintaa ja tarkoituksellista epdvarmuuden keskeiset haasteet ja toimijat eroavat. Yhteistyd tukee
lisdamistd. Media-alan yritysten on tarkeaa varmistaa, etta koko alan luontoty6n kehittamista. Medialiitolla voi olla
koko henkiléstd pystyy edistamaan riippumatonta, faktoi- erityinen rooli fasilitoimassa useiden toimijoiden yhteis-
hin perustuvaa toimintaa ja paatoksentekoa ymparistokrii- tyota vaikutuksen vahvistamiseksi.

seihin ja vastuullisuuteen liittyvissa kysymyksissa.

Media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten mahdollisia toimia

o Vastuuhenkil6 tai -ryhma, joka tukee ilmasto- ja luon- o Yhteisty6 muiden mediayhtididen, tavarantoimit-
totiedon perusteellista ymmarrysta eri toimenkuvissa tajien ja metsaalan toimijoiden kanssa liittyen

© Lapileikkaava osaamisen lisaaminen kestavasta jour- paperihankintojen ilmasto- ja luontovaikutusten
nalismista ja sen johtamisesta, kuten Sustainable tiedonkeruuseen ja hallintaan
Journalism Partnershipin resurssit o Media-alan yhteisten kdytantéjen kehittaminen

digitaalisen median elinkaaren hiilijalanjaljen las-
kentaan, keskittyen etenkin rajauksiin Scope 3
-paastdissa
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Luontotyota eri tuotantoprosesseissa

Painotuotanto

Sertifioinnit

FSC-sertifointi kotimaisten ja ulko-
maisten paperituotteiden hankinnas-
sa. Metsakatoasetus velvoittaa pai-
notalot ja kustantajat varmistamaan
ettei tuote lisaa metsakatoa.

Painotuotanto
Kiertotalous

Kiertotalouden liiketoimintamallien
kehittaminen arvoketjun alku- ja
loppuvaiheessa voi luoda merkittavia
positiivisia vaikutuksia.

Radio- ja muu tuotanto
Kiertotalous

Soveltamalla kiertotalouden toimin-
tamalleja voidaan vahentaa etenkin
laitteiston, tilojen kaytdn ja muiden
materiaalien energia- ja luonnonva-
rapaineita.

Media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten mahdollisia toimia

o FSC-sertifioitujen paperituot-
teiden hankinta

0 Painotuotteiden suunnittelu
siten, etta tuote voidaan hel-
posti purkaa ja osat kierrattaa

0 Painosmaarien ja -menetelmien
optimointi siten, ettd hukka
minimoidaan

C Tuotannon ja laitteiston pitka-
ikaisyys, korjattavuus, jaka-
minen ja uudelleenkaytto

C Yhteisty6hon perustuvat re-
surssitehokkaat logistiikkapal-
velut
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Luontotyota eri tuotantoprosesseissa

Digituotanto
Sisallon valmistelu

Mediayritykset voivat hallita oman sisallontuo-
tantonsa ymparistokuormitusta tehostamalla
tietotekniikan prosesseja.

Digituotanto
Mediatuotteet

Mediayritykset voivat hallita digimediatuottei-
densa kulutuksen ymparistékuormitusta pyrki-
malld pienentdmaan oman seka yhteistyo-
kumppaneiden sisallon datamaaraa.

Media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten mahdollisia toimia

O Energiatehokkaan IT:n ja koodauksen hyédynta-
minen ja kehittdminen, kuten kevyet editointi-
prosessit ja tiedostokokojen optimointi

O Tiedonhallinta, joka valttaa turhan tiedon keraa-
mista ja varastoimista esimerkiksi saanndllisen
siivouksen avulla

Media- ja mainossisallon ulkoasun yksinkertaista-
minen

Harkitsemalla, milloin on ymparistévaikutuksen
huomioiden parasta kayttaa tekstia, videota tai
kuvia

Automaattisen videon ja audion kaynnistymisen
esto
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. medialiitto

Ymparistokriisit koskettavat media-alaa ja graafista teollisuutta

Luonto tarjoaa hyotyja,
joihin kaikki ihmisten ja
yritysten toiminta pohjau-
tuu

Luonnon tuottamat hyddyt eli
ekosysteemipalvelut jaetaan
kolmeen ryhmaan riippuen
siitd, miten niita voidaan hyo-
dyntaa. Tuotantopalvelut ovat
aineellisia hyo6tyja, joita kay-
tamme suoraan jokapai-
vadisessa elamassa ja tuotan-
nossa. Saantely- ja yllapito-
palvelut ovat sellaisia aineelli-
sia ja aineettomia hyotyja,
jotka mahdollistavat ihmisten
ja yritysten toiminnan jatku-
vuuden. Nama voivat olla ai-
neellisia ja aineettomia hyoty-
ja. Kulttuuripalvelut ovat sel-
laisia aineettomia hyoétyja,
jotka tukevat ihmisten hen-
kista hyvinvointia.

Ilmaston ja luonnon tasa-
paino on tirkeaa koko
yhteiskunnan ja media-
alan elinvoimalle
Yritysten menestys ja kan-
santalouksien vakaus ovat
riippuvaisia luonnon tarjoa-
mista palveluista. Maailman
talousfoorumin (WEF) mu-
kaan yli puolet maailman
bruttokansantuotteesta on
vahintaan kohtalaisesti riip-
puvaista luonnosta ja sen
palveluista. Luontokato ja il-
mastonmuutos uhkaavat
luonnon lisdksi myds talou-
dellista toimintaa ja markki-
noiden vakautta.

Luontokato kiihtyy uhaten
yhteiskunnan vakautta
Suurelta osin ihmisen toimin-

nasta johtuen selkarankaisten

villieldainten kannat ovat kutis-
tuneet jopa 73 prosenttia vii-
meisen 50 vuoden aikana.
Suomen lajeista 11,9 pro-
senttia on uhanalaisia, ja yli
kolmannes uhanalaisista la-
jeista asuu metsissa. Ilmas-
tonmuutoksen tuomat aari-
ilmidt ja pysyvat muutokset
elinoloissa vauhdittavat krii-
sid. Vuosi 2024 oli globaalisti
kuumin vuosi mittaushistorian
aikana ja ensimmainen vuosi,

vaikutusten kriittinen 1,5 as-
teen nousu esiteolliseen ta-
soon verrattuna ylitettiin.
Toimia siis tarvitaan.
Ekologiset kriisit, kuten ilmas-
tonmuutos ja luontokato li-
saavat talouden epavarmuut-
ta. Ne vaikuttavat yritysten
toimintaan ja voivat nostaa
tuotantokustannuksia. Lisdksi
ne voivat heikentda kulutta-
jien ostovoimaa ja murentaa
luottamusta talouden kas-

jolloin peruuttamattomien vuun.
Tuotanto-  Saantely- ja yllapito- Kulttuuri-
palvelut palvelut palvelut

®

v oD

Ruoka Tulvien hallinta Maaperén muodostus Virkistys
Makea vesi Iimaston sééntely Ravinteiden kierto Esteettisyys
Puhdas ilma Veden puhdistus Fotosynteesi Inspiraatio

Lihteet: WEF (2020), IPBES & IPCC (2021), WWF (2024), Climate Copernicus (2024)
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04.01. Media-alan ja graafisen teollisuuden
kytkokset luontoon
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. medialiitto

Liiketoiminta on aina yhteydessa luontoon

Yritysten ja luonnon valilla vallitsee
niin sanottu kaksoisolennaisuus, jon-
ka avulla voidaan hahmottaa moni-
naisia kytkoksia luontoon. Yhtaalta
yritykset ovat riippuvaisia luonnosta
ja toisaalta niiden toiminta vaikuttaa
luontoon. Esimerkiksi printtimedia on
riippuvainen paperiraaka-aineesta ja
toisaalta paperin hankinta vaikuttaa
luontoon. Vaikutukset voivat olla
negatiivisia, eli lisata paineita luon-
nolle, tai positiivisia, eli vahentaa
paineita luonnolle.

Luontoriippuvuudet ja -vaikutukset
aiheuttavat yrityksille luontoriskeja,
jotka liittyvat esimerkiksi raaka-
aineiden saatavuuteen, hintavaihte-
luihin, toimintavarmuuteen tai tule-
vaan saantelyyn. Luontoriskit voivat
olla myds systeemisia, eli laaja-
alaisia toimintaymparistéa muuttavia
riskeja, kuten ilmastonmuutoksen ja
luontokadon vaikutukset yhteiskun-
tien vakauteen, infrastruktuuriin ja
markkinoihin. Luontovaikutusten
huomiotta jattaminen voi olla maine-
riski, jos toiminta heikentaa luotta-

musta tai altistaa kriittiselle julkiselle
keskustelulle.

Toisaalta riskien haltuunotto, ja
luontotoimet laajemmaltikin, voivat
tuoda uusia mahdollisuuksia. Yritys-
ten luontoriippuvuudet ja —vaikutuk-
set tulee siis ymmartaa riskien
minimoimiseksi ja mahdollisuuksien
maksimoimiseksi.

Vaikutukset —— —— ———»

Yritys

Luonto ja
yhteiskunta

«—— Riskit ja mahdollisuudet
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. medialiitto

Luontovaikutukset muodostuvat viidesta suorasta tekijasta

Luontokatoa merkittavasti aiheuttavia tekijoita on tunnistettu viisi. Media-alan ja graafisen teollisuuden

toiminta on suoraan tai epasuoraan kytkdksissa jokaiseen nadista.

Elinolojen muutokset, joihin lajit eivat pysty sopeutumaan. Media-alalla
Ilmastonmuutos liittyy esimerkiksi sahkdnkulutuksen, kuljetusten ja jakelun, liikkumisen
seka tuotannon paastéihin.

Ihmisen viema tila luonnolta: maatalous, teollisuus, yhdyskuntien rakenta-
Maan ja merten kayttd minen ja infrastruktuuri. Media-alalla liittyy esimerkiksi puun kdytdn vai-
kutuksiin metsaluontoon ja toimitilojen seka datakeskusten maankayttoon.

Raaka-aineiden hankinnan vaikutukset paikalliseen luontoon. Media-alalla
Luonnonvarojen kaytto littyy esimerkiksi laitteiston mineraaleihin, puuraaka-aineeseen ja veden-
kulutukseen.

-~ Ilmansaasteet sekd saasteet maaperaan ja vesistoihin. Media-alalla liittyy
@ esimerkiksi painotuotannon kemikaalien vaikutuksiin maaperan ja vesiston
happamoitumiselle.
Uusien lajien leviaminen ymparistoihin, jossa ne haittaavat alkuperaislaje-
5:;})@ ja. Media-alalla liittyy esimerkiksi kansainvalisten kuljetusten levittamiin
kasvi- ja elainlajeihin.

Lshde: IPBES (2019)

Suurin vaikutus media-alalla.
Koskee kaikkia tuotanto-
prosesseja.

Merkittavia vaikutuksia media
-alalla. Koskee alan tuotanto-
prosesseja eri tavoin.

Pienempi merkitys media-
alalla. Koskee lahinna kulje-
tukseen liittyvia toimintoja
seka yritysten omia kiinteistdja.
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Energian ja elektroniikan luontovaikutukset nakyvat
kaikissa arvoketjuissa

Julkaisutoiminnan arvoketjujen luonto- julkaisutoiminnassa on olennaista huo- aineen hankinnalla on merkittava vaiku-
vaikutuksia- ja riippuvuuksia voidaan mioida, etta erityisesti elektroniikkalait- tus luontokatoon. Muita merkittavia teki-
tunnistaa tarkastelemalla toiminnan kyt- teiden ja energian kayttd aiheuttavat joita seka eri tuotantoprosessien kytkok-
koksia luontokatoa aiheuttaviin tekijoihin merkittavia luontovaikutuksia. Painotuo- sia energiaan ja elektroniikkaan on kasi-
arvoketjun eri vaiheissa. Kaikenlaisessa tannossa puolestaan myo6s paperiraaka- telty seuraavalla sivulla.

Elektroniikka

Suurin energiaan liittyva vaikutus on energian- Elektroniikan merkittavimmat luontovaikutukset
kayton kasvihuonekaasupaastot. Kaikki arvoket- liittyvat tuotannossa kaytettyihin kaivannaisiin. 7§
jun vaiheet, joissa tarvitaan energiaa, lisdavat & ﬁ
paastdja. Uusiutuvan energian avulla kasvihuone Harvinaisten maametallien, jalometallien, kupa-
kaasupaastoja voidaan karsia. rin, koboltin ja litiumin kaytté elektroniikkalait- %
teissa kiihdyttaa niiden globaalia kysyntaa.
Erilaisten kaivannaisten louhinnalla on merkit- @
tavia paikallisia vedenkulutukseen, maankayt-
toon ja saasteisiin liittyvia vaikutuksia.

Riippumatta energian alkuperasta, tuotanto edel-
lyttaa luonnonvaroja kuten harvinaisia maametal-
leja edellyttavia voimaloita ja laitteita, maan- ja
merten kayttéa muokkaavaa infraa ja toimitiloja,
laitteiston huoltoon ja yllapitoon liittyvaa matkus-
tamista ja rakentamisen aikaista paikallista poly-,
melu- ja saastehaittaa.

e

Elektroniikka tarvitsee my6s energiaa toimiakseen.
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Luontotyota eri tuotantoprosesseissa Energia

Talla sivulla on esitetty kolmen tuotantoprosessin luontovaikutuksia luontokadon Elektroniikka
ajureiden seka energia- ja elektroniikka-arvoketjujen kytkdsten kautta. Luontovaikutuksen tekija
Painotuotanto Digituotanto Radiotuotanto ja muu tuotanto
o * Paperintuotannon ja painamisen ¢ Sisalldntuotannon ja suunnittelun ¢ Kuvaus- ja nauhoitustoiminnan seka %ﬂ
‘g energiankulutus energiankulutus matkustamisen energiankulutus
4 * Paperin raaka-aineiden tuotannon %ﬁ ZIF * Sisalléntuotannon ja suunnittelun * Tuotannossa kaytetyt materiaalit,
= edellyttdamat metsahakkuut laitteiden raaka-aineet kuten rekvisiitta
E * Paperin- ja painotuotannossa kaytet- -~
ﬁ tyjen kemikaalien mahdolliset vaiku- @&
n tukset maanperaan ja vesistoihin
¢ Kuljetusten ja varastoinnin energian- * Tiedon pilvipalveluissa varastoinnin * Tiedon varastoinnin energiankulutus ZIF
kulutus 2R ja siirron energiankulutus A * FM-lahettimien maankayttd
¢ Tuotteiden varastointi ennen myyntia * Palvelinsalien tuotannon raaka-aineet ﬁ * FM-lahettimien raaka-aineet
3 fas) * Palvelinsalien jaahdytyksen veden- %ﬁ
9 Logistiikka @ kaytto =5
S ¢ Kuljetusten pienhiukkaset ja ilman- >
saasteet %ﬁ
¢ Kuljetuskaluston raaka-aineet
¢ Kuljetusten mukana levidvat lajit £
Painotuotteet eivat luo lisavaikutuksia e Kuluttajien laitteiden energiankulutus * Radiolaitteiden energiankulutus
kuluttaessa, mutta kierratys ja uudel- * Kuluttajien laitteiden valmistus * Radiolaitteiden valmistus

leenkaytto voivat pienentaa koko elin-
kaaren vaikutuksia.

Media-alan yhteiskunnallinen rooli vaikuttaa epasuorasti luontoon: sisallot voivat lisdtéd ymmarrysta luonnon tilasta ja edistaa rakentavaa
keskustelua, mika osaltaan tukee kestavaa kehitystd. Median valittama tieto ja ndkékulmat muovaavat yhteiskunnallista ilmapiiria ja paatok-
senteon edellytyksid myds luontokysymyksissa.
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Kiertotalous vahentaa
luonnonvarojen kayttoa,

perusajatuksena on luonnonvarojen kierrossa pito
mahdollisimman pitkaan.

Kaytannodssa tama tarkoittaa sitd, etta jokaisessa vaiheessa
harkitaan tarkoin, mitd materiaaleja todella tarvitaan, miten
niiden kayttdikaa voidaan pidentaa ja miten ne voidaan saada
kiertoon elinkaarensa lopuksi.

A
Sisalléntuotanto Median kulutus Hydty yhteiskunnalle
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04.02. Toimintaympariston muutokset ovat
sidoksissa luontotyohon
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Toimintaymparisto vaikuttaa toimintamahdollisuuksiin

Ymparistokriisien syvenemisen ohella media-alaa muovaavat useat yhteiskunnalliset ja teknologiset trendit,
jotka vaikuttavat markkinoiden kehitykseen ja median kulutustottumuksiin. Nama vaikuttavat myds yritys-
ten edellytyksiin tehda ja kehittda luontotyotadn. Digitalisaatiota ja tekodlya sekd luontosaantelya kasitel-

laan seuraavilla sivuilla.

1. Digitalisaatio & tekoaly

Teknologinen murros, erityi-
sesti tekodlyn ja generatiivis-
ten teknologioiden nopea ke-
hitys, muuttaa radikaalisti
median tuotantoa, jakelua ja
kulutusta. Samalla se nostaa
esiin uusia ymparistovaikutuk-
sia, kuten datankasittelyn
energiankulutuksen.

2. Luontosaately

Luontokadon torjumiseksi laa-
dittu saantely tiukkenee kan-
sallisesti ja kansainvalisesti.
Tama luo uusia velvoitteita
yrityksille ja vaikuttaa suoraan
siihen, miten luontovaikutuksia
on hallittava ja raportoitava.
Median toimijoille tdma voi
tarkoittaa seka riskeja etta
mahdollisuuksia kehittda uut-
ta osaamista ja viestintaa
luonnon monimuotoisuudesta.

Lisdksi toimintaymparistoon
vaikuttavat:

Mainonnan kansainvélistyminen

Kun digitaalinen mainonta on suurten tekno-
logiayhtididen, kuten Googlen ja Metan hal-
lussa, on paikallisten luontovaikutusten sel-
vittaminen vaikeaa - tiedot esimerkiksi ener-
giankulutuksesta eivat ole saatavilla.

Dis- ja misinformaatio

Ilmasto- ja luontoaiheisiin kohdistuu yha
enemman tarkoituksellista harhaanjohtamis-
ta. Generatiivinen tekoaly mahdollistaa us-
kottavan vaaran sisallon tuottamisen. Luotet-
tava ja vastuullinen media on keskeisessa
roolissa ehkdisemassa virheellisen tiedon
leviamista.
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Esimerkkeja muutoksesta: 1. Digitalisaatio

Median tuotanto ja sisalto digitalisoituvat ja se siirtaa Lue lisda: Redime - tiekartta kohti resurssiviisasta digi-
ymparistdvaikutusten painopistetta ilmastovaikutuksiin. taalista mediaa (2024), Digitaalisen media ympdaristd-
Painamiseen ja raaka-aineisiin liittyvia paastoja valtetaan, vastuu -raportti (2024)

mutta digitaalisten sisaltdjen ilmastovaikutukset voivat Media-alan ympaéristévaikutukset ja toimenpiteet kohti
kasvaa suhteessa suuremmaksi esimerkiksi suurten tie- hiilineutraaliutta osio 6: "Digitalisaatio ja ympdristévas-
dostokokojen ja jakelumaadrien mydéta. tuu” (2021)

Sisallontuotanto

Jakelu

Median kulutus

o Videosisalldbn osuus
verkkosisallosta kasvaa

* Digitaalisen median osuus
kokonaisjakelusta kasvaa
Samaa sisaltda muokataan
Idhes reaaliajassa eri kanaviin

Asiakkaat kuluttavat media-
sisdltéa yha enemmadn omilta
internetiin yhdistetyilta alylait-
teiltaan

ja jakelumuotoihin (liquid
content)
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Esimerkkeja muutoksesta: 1. Digitalisaatio

Mediaa kulutettiin vuonna 2023 Mediakulutuksen Digitaalisen sisallon
keskimaéarin 9 h 49 min. Vuonna  jakautuminen 2023 paastot

2020 pandemian seurauksena
median parissa vietetty aika
kasvoi yli tunnilla verrattuna
edellisvuoteen ja kayttd on sit-
temmin pysynyt korkealla.
Liikkuvan kuvan eli perinteisen,
netti-, ja maksutelevision seka
suoratoiston, videoiden ja eloku-
vateattereissa katsottujen elo-
kuvien osuus on yli 4 tuntia pai-
vassa. Tuotettuun tekstiin ver-

Audio -
oo
Teksti .

. et 0 20 40 60 80
rattaessa videosisallon kulutuk-
s . . gCO2¢/min
sen paastot ovat moninkertaiset. Teksti 19 % Likkuva kuva 40 9%
[ ]
et 2 Hiduva kuva 2L 7o Lahde: : ReDime-laskuri (2024)
mAudio 22 % Sosiaalinen media 12 %
Muu 7 %

Lahde: Kantar (2023)
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Esimerkkeja tekoalyn hyodyntamisesta: 1. Tekoaly

Tekoalyn kayttd yleistyy kaikilla toimialoilla mahdollistaen ennennakemattémia tehokkuushyétyja. Tekoalyn yleis-
tyminen luo uusia mahdollisuuksia my&s media-alalle. Kayttéon liittyy kuitenkin myds esimerkiksi etiikkaan, tyol-
lisyyteen ja tiedon todennettavuuteen liittyvia kysymyksid. Tekodlyn kayttd kuluttaa runsaasti energiaa, mika lisaa
sen ymparistovaikutuksia.

Sisallontuotanto

Jakelu

Luova tyo Mediatuotanto
e Aineiston hankinta ja hallinta * Mainosketjun tekniset
* Mediasisallon kasittely, editointi palvelut
ja viimeistely Mainonnan kohdentaminen,
optimointi ja automaatio
Myynnin prosessien kehitta-
minen

Sisalléon automaattinen
muokkaus, jakaminen ja
optimointi eri kanaviin ja
jakelumuotoihin
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Esimerkkeja tekoalyn hyodyntamisesta: 1. Tekoaly

Tekoalyn energiankulutusta on arvioitu
seka kokonaisuutena etta yksittdisten teh-
tavien tasolla. Yhden tekoalyn suorittaman
tehtdvan energiankulutus on vahaista - se
on vdhemman kuin kahvipannullisen keit-
tdminen, joka vie noin 0,1 kWh. Vertailun
vuoksi tavallinen Google-haku kuluttaa
arviolta vain noin 0,00004 kWh.

Useita kertoja toistettaessa tekodlyn ener-
gian kulutus voi kuitenkin kasvaa suureksi.
Tieto- ja viestintatekniikkasektori vastasi
vuonna 2020 noin 4 prosenttia kaikesta
kulutetusta energiasta ja tarpeen on arvioi-
tu kasvavan. Kasvava energiantarve haas-
taa uusiutuvan energian riittavyytta.

Lahteet : Malmodin ym. (2024), Vanderbauwhede
(2025), World Economic Forum (2024)

Tekodlyn kuluttama energia

Tekstin tiivistaminen
Kysymykseen vastaaminen

Tekstin tuotanto

|
_
|
Kuvan luominen - |

0 0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,6
Energian kulutus (Wh) per tekoalylle annettu tehtava

Malmodin, J., Lévehagen, N., Bergmark, P., & Lundén, D. (2024). ICT
sector electricity consumption and greenhouse gas emissions-2020
outcome. Telecommunications Policy, 48(3), 102701.
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Toimintaympariston muutokset: 2. Luontosaately

Saantely vaatii kaikenkokoisilta yrityksiltd huomattavaa
resursointia, mutta se myods tukee luontoty6n kehittamista.
Tiedonkeruuvelvoitteiden kautta yrityksille keraantyy enemman
tietoa arvoketjunsa toiminnasta ja luontovaikutuksista.

Suomi on kansallisesti ja kansainvalisesti sitoutunut
torjumaan luontokatoa, mika velvoittaa myds media
-alan yrityksia luontotoimiin. Suurempia yrityksia
velvoittavat vastuullisuussaantelyn muutokset, ja
painotoiminnan kanssa tydskenteleville on olennais-
ta seurata erityisesti esimerkiksi metsdkatoasetusta
(EUDR).

Kaikki sdaantely-ymparistén muutokset eivat valtta-
matta velvoita media-alan yrityksia suoraan. Kaikkia
yrityksia ohjataan kuitenkin huomioimaan vaikutuk-
sensa luontoon yha vahvemmin, joten naiden kyt-
késten ymmartaminen on tarkeda myoés media-
alalla. Merkittavimpia ajankohtaisia luontotydéta
ohjaavia saanndksia kasitellaan seuraavalla sivulla.
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Toimintaympariston muutokset: Luontosaately

Kansainvalinen

Kunming-Montrealin maail-
manlaajuinen luonnon moni-
muotoisuuskehys

Kansainvalinen sopimus, jonka ta-
voitteena on pysadyttaa luontokato
vuoteen 2030 mennessa ja turva-
ta luonnon monimuotoisuus pit-
kalla aikavalilla. Velvoittaa valtioi-
ta, yrityksia ja muita toimijoita
edistdmaan luonnon suojelua,
ennallistamista ja kestavaa kayt-
toa. Yrityksiltd odotetaan erityi-
sesti luonnon monimuotoisuuteen
kohdistuvien vaikutusten kartoit-
tamista, riskien ja riippuvuuksien
tunnistamista, luontopositiivisten
toimintatapojen kayttédnottoa
seka avoimuutta ja raportointia
luontotydssaan.

Euroopan unioni

Yritysten
vastuullisuussdantely

Yritysvastuusdantelyn tarkoitukse-
na on ohjata EU:ssa toimivia yri-
tyksida huomioimaan kestavyyteen
liittyvia riskeja, mahdollisuuksia ja
vaikutuksia omassa toiminnassaan
ja arvoketjussaan, seka kerto-
maan naista avoimesti raportoin-
nissaan. Vuoden 2025 alusta tata
ty6ta on uudelleenarvioitu, ja joi-
denkin saadosten osalta vaatimuk-
siin aiotaan tehda selvennyksia ja
joitain muutoksia. Euroopan vih-
rean kehityksen ohjelma ohjaa
saantelya edelleen kohti koko
unionin paastévahennyksia.

Lahteet: Convention on Biological Diversity (2022), Euroopan komissio, Valtioneuvosto (2023)

Suomi

Kansainvdlinen sdantely ja
strategiat

Valtion ja yritysten luontoon liittyvaa
toimintaa ohjaavat strategiset lin-
jaukset seka lainsdadantd. Suomes-
sa Petteri Orpon hallitus on sitoutu-
nut luontokadon pysayttamiseen ja
kansainvélisten sitoumusten tayt-
tamiseen hallitusohjelmassaan.

Luontopolitiikkaa ohjaa kansallinen
luonnon monimuotoisuusstrategia,
jota on valmisteltu pitkaan ja jonka
tulisi valmistua taman hallituskau-
den aikana. Lisaksi luontovaikutus-
ten vahentdmiseen puututaan muun
muassa ilmastolaissa seka kansalli-
sessa kiertotalousohjelmassa.
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Keskeiset kasitteet

Luontotiekartassa viitataan useisiin kasitteisiin, jotka liittyvat
luontoon seka luonnon ja yritystoiminnan kytkdksiin.

. Ekosysteemipalvelu. Luonnon tarjoama hyoéty ihmi-
selle, kuten pdlytys, puhdas vesi, ilman laatu, ravinto ja
virkistysmahdollisuudet.

. Luonnon monimuotoisuus tai biodiversiteetti. Elio-
lajien, geneettisen perimadn ja ekosysteemien kirjo, joka
mahdollistaa elaman toimivuuden ja sopeutumiskyvyn.

. Luontokato. Luonnon monimuotoisuuden heikkene-
minen elidlajien, elinymparistdjen ja ekosysteemien
kdyhtymisena tai haviamisena.

. Luontokadon ajuri. Ihmisperainen tekija, joka kiih-
dyttaa luontokatoa — kuten maankadyttd, saastuminen,
ilmastonmuutos, liikakalastus tai vieraslajit.

. Luontopositiivisuus. Toimintamalli, jossa vaikutukset
luontoon ovat kokonaisuudessaan positiivisia eli luon-
non tila paranee.

. Luontoriippuvuus. Tapa, jolla yrityksen toiminta on
riippuvainen luonnon tarjoamista ekosysteemipalve-
luista, kuten raaka-aineista tai vedesta.

Luontoriskit ja -mahdollisuudet. Yritysten ja yhteis-
kunnan luontoon liittyvat riskit (esim. raaka-aineiden
saatavuus, saantely) ja mahdollisuudet (esim. luonto-
pohjaiset ratkaisut, uudet liiketoimintamallit).
Luontovaikutukset. Tapa, jolla yrityksen toiminta
vaikuttaa luonnon monimuotoisuuteen. Vaikutus voi olla
positiivinen tai negatiivinen, suora tai epasuora (arvo-
ketjussa syntyva vaikutus).

Lievennyshierarkia. Toimintajarjestys luontohaittojen
hallintaan: 1) valta, 2) minimoi, 3) ennallista ja 4)
kompensoi vaikutukset.

Kiertotalous. Taloudellinen malli, jossa materiaalien ja
tuotteiden arvo sdilytetaan kierrossa mahdollisimman
pitkdan, minimoiden jatettd ja luonnonvarojen kayttoa.
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Keskeiset lyhenteet

. EUDR, EU Deforestation Regulation, eli metsakatoase-
tus. Euroopan unionin asetus, joka velvoittaa yritykset
varmistamaan, etta tietyt tuotteet eivat ole yhteydessa
metsdkatoon tai metsien heikentymiseen tullessaan
EU:n markkinoille tai viedessaan sielta.

. ESRS, European Sustainability Reporting Standards.
EU:n kehittama raportointistandardi, joka maarittelee,
mita kestavyyteen liittyvia tietoja suurten ja poérssiyh-
tididen on ilmoitettava osana lakisaateista vastuullisuus
raportointia.

. GHG Protocol, Greenhouse Gas Protocol. Maailman-
laajuisesti kdytetyin standardi kasvihuonekaasupaasto-
jen laskentaan ja raportointiin.

IPBES, Intergovernmental Science-Policy Platform on
Biodiversity and Ecosystem Services. YK:n alainen hal-
litustenvalinen elin, joka arvioi luonnon monimuotoi-
suutta ja ekosysteemipalveluja koskevaa tutkimustietoa
paatdksenteon tueksi.

IPCC, Intergovernmental Panel on Climate Change.
YK:n alainen hallitustenvalinen elin, joka arvioi ilmas-
tonmuutosta koskevaa tutkimustietoa paatéksenteon
tueksi.

SBTN, Science Based Targets Network. Kansainvalinen
tieteellinen verkosto, joka ohjaa yrityksia ja kaupunkeja
asettamaan tieteeseen perustuvia tavoitteita luonnon,
ilmaston, veden ja maankaytén kestavan kayton tur-
vaamiseksi.

TNFD, Taskforce on Nature-related Financial
Disclosures. Kansainvélinen asiantuntijatyéryhma, joka
kehittaa viitekehysta organisaatioille luontoon liittyvien
taloudellisten riskien ja vaikutusten arviointiin ja rapor-
tointiin.
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05.01. Yrityksille hyodylliset havainnot media-alan
hiilijalanjaljesta
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Scope-kohtaisten paastovahennystavoitteiden
saavuttaminen vaatii toimenpiteita

Jotta asetetut Scope-kohtaiset paastovdahennystavoitteet saavutetaan, tulee kiinnittaa vield erityistd huomiota oman
toiminnan suoriin Scope 1 -pddstoihin. Scope 1 -paastdihin on suurimmat vaikutusmahdollisuudet. Suurin pddsto-
vdhennyspotentiaali on omissa materiaali- ja palveluhankinnoissa, jotka kuuluvat Scope 3 -paastdihin.

Scope 1 Scope 2
Polttoaineiden kulutukseen tulee keskittaa erityista Ostoenergian paastét ovat vahentyneet, uusiutuvan
huomiota. energian valitseminen on kuitenkin yha tarkeaa.
. Paastdja voi valttaa siirtymalla sahkoisiin . Paastdja voi valttaa tehostamalla energian
ajoneuvoihin seka kayttamalla biopolttoai- kulutusta.
neita fossiilisten sijasta. . Paastoja voi vahentaa siirtymalla uusiutuval-
. Paastdja voi vahentaa tehokkaalla poltto- la energialla tuotetun sahkdn ja lammon
aineen kulutuksella optimoimalla omat reitit kulutukseen.
seka tekemalla yhteisty6td muiden toimijoi-
den kanssa.

66



05 - Liitteet: 01. Yrityksille hyodylliset havainnot media-alan hiilijalanjaljesta

Scope-kohtaisten paastovahennystavoitteiden

saavuttaminen vaatii toimenpiteita

Scope 3
Muut arvoketjun epasuorat paastdlahteet tulisi viimeis-
tdan nyt ottaa mukaan laskentaan.

«  Arvoketjun paastéjen sisallyttaminen paasto-
laskentaan on tarkeaad, jotta ymmartaa mista
oman arvoketjun paastét syntyvat ja mihin
tehokkaimmat toimenpiteet kannattaa koh-
dentaa. Arvoketjun paastét kuuluvat myods
toistaiseksi Euroopan kestavyysraportointiin
(CSRD). Vaikka yritys ei olisi suoraan rapor-
tointivelvollinen, voivat vaatimukset koskea
sitd joiltain osin, mikali arvoketjussa on ra-
portointivelvollisia yrityksia.

. Yleisesti ottaen suurimmat paastoét ja nain
myds mahdollisuudet paastévahennyksiin
syntyvat hankinnoista. Hankinnoille kannat-
taa siis laatia vastuullisuusohjeistus seka
-kriteerit.

Henkilostolle on hyva laatia vahahiilisyyteen
ohjaavat suositukset liikematkustukselle seka
kierratykselle.

Ilmastotydn edelldkavijayritykset ovat otta-
neet kayttédn myds sisdisen hiilen hinnoitte-
lun, jossa hiilidioksidipaastdille maaritetaan
rahallinen arvo. Hinnoittelun avulla pyritaan
ohjaamaan investointeja vahahiilisiin ratkai-
suihin, tuomaan ilmastovaikutukset nakyvak-
si osaksi paatoksentekoa seka vauhdittamaan
yrityksen siirtymaa kohti vahahiilisempaa
liiketoimintaa.
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Epasuorien Scope 3 -paastojen laskenta

Ilmastotiekartta auttaa alkuun hiili-
jalanjaljen laskennassa. Laskenta aloitetaan
tyypillisesti omasta toiminnasta Scope 1 ja
2 -paastdjen laskennalla. Tassa tiekartassa
syvennytaan arvoketjun epasuorien

Scope 3 -paastdjen laskentaan.

Scope 3 -paastdlahteet jaotellaan 15 eri ka-
tegoriaan. Oleelliset, paastdlaskennassa
huomioitavat paastdlahteet riippuvat kunkin
yrityksen toiminnasta. Merkittavimmat
vaikutukset media-alan arvoketjun paas-
toista syntyvat tyypillisesti ostettujen tuot-
teiden ja palveluiden hankinnasta.

Tiedonkeruu tulisi priorisoida paastélahtei-
siin, joiden odotetaan aiheuttavan merkit-
tavimmat paastot, tarjoavan suurimman
paastévahennyspotentiaalin seka olevan
merkityksellisimpia liiketoimintatavoitteiden
kannalta. Paastotietoja keratessa tulisi
huomioida yrityksen tavoitteet, paastdlah-
teen merkittavyys, datan saatavuus ja
laatu.

Tiedonkeruussa voi kayttaa yhdistelmaa eri
lahestymistavoista sisaltden mitattua, mal-
linnettua ja lainattua dataa.

Laskennassa kustakin paastolahteesta ke-
ratty tieto yhdistetdén soveltuvaan paasto-
kertoimeen. Tarkka paastdlaskenta edellyt-
taa lahtotietojen liséksi siis tarkkoja paas-
tokertoimia. Paastdkertoimia on saatavilla
maksullisista tietokannoista kuten
Ecoinvent, mutta my&s avoimista tietolah-
teista kuten Tilastokeskus, IPCC, SYKE,
UK:n hallituksen yrityksille tarjoamat ker-
toimet, energiayritykset tai tuotekohtaiset
ymparistotuoteselosteet. Esimerkiksi pal-
veluiden aiheuttamaa paastdvaikutusta on
vaikea mitata, jolloin voidaan turvautua
europerusteisiin kertoimiin. Europerusteisia
kertoimia on saatavilla EXIOBASE tietokan-
nasta.

Tuloksia raportoidessa tulee kuvata datan
laatua ja ajan myo6ta tavoitteena tulisi olla
datan laadun parantaminen.

Apua hiilijalanjéljen laskennan aloittamiseen ilmastotiekartan (2021) kappaleessa 5

Arvoketjun mahdolliset paastolahteet
jaoteltuna GHG protokollan mukaisesti

Ostetut tuotteet ja palvelut
Kayttbomaisuus

Polttoaineeseen ja energiaan liittyvat
toiminnot (ei sisally Scope 1 tai 2)
Hankintaketjun kuljetus ja jakelu
Toiminnassa syntyva jate
Liikematkustus

Tyo6ntekijoiden tydmatkat
Hankintaketjun vuokratut
omaisuuserat

Toimitusketjun kuljetus ja jakelu
Myytyjen tuotteiden jalostus
Myytyjen tuotteiden kayttd
Myytyjen tuotteiden elinkaaren
loppukasittely

Toimitusketjun vuokratut
omaisuuserat
Franchising-toiminnot
Investoinnit
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Scope 3 -paastolahteiden tiedonkeruu

Scope 3 -paastdlahteiden tietojen kerddminen eri 1dhteista voi tuntua ty6laalta. Taulukkoon on havainnollistettu avuksi millaisia tietoja kdytanndssa kerataan.

Paastolahdekategoria

Ostetut tavarat ja palvelut

Polttoaine- ja energiankayt-
toon liittyvat toiminnot
(Joita ei huomioitu Scope 1 & 2)

Toiminnassa syntyva jate

Liikematkustus

Tyodntekijoiden tyomatkat

Vuokratut omaisuuserat
(hankinta- ja toimitusketju)

Padstojen ldhde kdytannossa

Palveluiden, laitteiden ja materiaa-
lien valmistuksen paastot

Polttoaineen, sahkdn ja lammityk-
sen valmistukseen seka siirtohavioi-

hin liittyvat paastot

Jatejakeiden sekd jateveden kasitte-
lyn paastot

Tydperaisen matkustamisen eri
paastot

Tyodntekijoiden tydpaikan ja kodin
valisen matkustamisen paastot

Vuokra- ja leasing-autojen seka
kiinteistojen paastot, joita ei ldhes-
tymistavasta riippuen huomioida
Scope 1 ja 2 paastoissa

Tiedonkeruu

Tietoja voi kerata kappalekohtaisesti tai europerusteisesti ostolaskuista.
Toimittajakyselylla voi selvittda tuote- ja palvelukohtaisia tarkkoja paastotietoja.

Energian kulutustiedot kerataan Scope 1 ja 2 laskentaa varten polttoaineiden, séhkon ja lammodn kulu-
tuksesta. Polttoaineiden ja energian kulutukseen liittyvat muut valmistamisesta ja siirtohavidista synty-
vat paastot lasketaan samojen kulutustietojen perusteella.

Useilta jateyhtidilta on jo saatavilla padstéraportteja. Jatteisiin ja veteen liittyvien tietojen keruussa voi
olla haasteita, mikali toimitaan vuokrakiinteistossd, jossa on useita eri toimijoita eri aloilta ja yhteiset
jateastiat.

Tyodperaista liikematkustamista voi selvittda ostolaskujen ja kilometrikorvausten perusteella eri liikenne-
valineille.

Tyodntekijoiden kodin ja tydpaikan valisen matkustamisen selvittamiseksi on toteutettava kysely tyonte-
kijoille. Kyselyssa tulee selvittaa tydmatkan pituus, kaytetyt kulkuneuvot seka kuinka useasti tydmatka
on kuljettu. Keskimaaraisten vastausten perusteella paastét voi arvioida myds tyontekijodille, joilta ei
saada vastausta.

Kiinteistdista ja ajoneuvoista huomioidaan suorat Scope 1 -paastét, esimerkiksi polttoaineen tai 6ljy-
lammityksen palamisesta syntyvat paastot, seka ostoenergian epdsuorat Scope 2 -paastot esimerkiksi
kulutettuun sahkdon seka kaukolampdon liittyvat tiedot. Paastot raportoidaan Scope 3:n kautta, silla
yrityksella ei ole niihin samanlaista hallintaa kuin oman toiminnan Scope 1 ja 2 paastoéihin.
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Epavarmuudet Scope 3 —paastolahteiden laskennassa

Myytyjen tuotteiden jalostuk-
seen, kayttdéon ja elinkaaren
loppukasittelyyn liittyviin pdaas-
toihin liittyy epavarmuuksia.
Paastot eivat ole viela tapah-
tuneet, joten joudutaan no-
jaamaan erilaisiin oletuksiin.
Painettujen tuotteiden kohdalla
kaytdn aikana ei synny paasto-
ja, joten epavarmuudet liitty-
vat lahinna oletuksiin tuotteen
kierrattamisesta.

Digitaalisten tuotteiden kayton
aikaisten paastdjen arvioinnis-
sa on huomattavasti enemman
epavarmuuksia. Digitaalisen

median tuotteiden pdastot
maarittaa tiedoston koko seka
miten laajasti ja mihin kellon-
aikaan tuote kuluttajalle tarjo-
taan. Myds kuluttajan kaytta-
malla laitteella on valia. Digi-
paastdjen laskennassa kayte-
taan paljon oletuksia esimer-
kiksi keskimaaraisista laitteis-
ta, kulutuksista seka energian
alkuperasta.

Myoés laskentastandardeissa on
eroavaisuuksia. GHG protokol-
lalla on ICT sektoria kasitteleva
laskentastandardi digitaalisille
paastoille. Tieteeseen perustu-
van ilmastotavoitteen lasken-

tastandardissa ei puolestaan
huomioida myytyjen tuotteiden
kulutuksesta syntyvia paasto-
ja. Tama herattda alalla kysy-
myksia siita, mita arvoketjun
padstoja laskentaan tulisi siis
sisallyttda. Koska SBTi on tie-
teeseen perustuva lahestymis-
tapa, paastétavoitteissa ei
huomioida tulevaisuudessa
tapahtuvia paastdja, joita ei
raportointihetkella tiedeta.
Media-ala tuottaa tuotteita
kuitenkin kuluttajia varten, jol-
loin on perusteltua huomioida
myds kulutukseen liittyvat
padstot - vaikka kyseessa oli-
sikin valistunut arvio.
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Epavarmuudet Scope 3 —paastolahteiden laskennassa

Rossi ym. (2024) luonnostelivat media-alan digitaalisia paastdja digitaalisen median ymparistdvastuun
Kohti hiilineutraalia median tuotantoa ja jakelua -raportissaan. Digipdadstot syntyvat kayttajista, paatelaitteis-
ta, internetista ja liityntaverkoista seka palvelimista.

Kayttajat Internet- ja liityntaverkot Palvelimet
Kolmannen osapuolen Alkupera
Taso 3 palveluntarjoajat
Taso 2 Sisallénjakelu-
verkko Pilvi-
e Ivelut
Verkostot ®\® = palvelu Media-
/(X)\ e organisaatio
Kannettavat //," _
Wi-fi
Reitittimet | "
Modeemit O-&=a Analytiikka
Tabletit .
Mainostus-
(()) verkosto
// \ %
Mobiililaitteet N %Y

3G-verkot
Sosiaalinen-  ® %
verkosto =
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