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Digireiluussaados

Medialiitto kiittaa ministeriota keskustelutilaisuudesta oikeudenmukaisuutta
digiymparistdssa koskevasta saadoshankkeesta (jaljempana digireiluussaados) ja lausuu
kirjallisina huomioinaan vield asiasta seuraavaa:

Ministerion luonnos Suomen kannaksi on paasaantdisesti kannatettava.
Kuten luonnoksessa esitetaan, kuluttajansuojassa tulee pyrkia
horisontaaliseen ja riittavan yleisluontoiseen saantelyyn. Media-alalla
myytavat tuotteet ovat osin digitaalisia, osin fyysisia ja osin ndiden kahden
yhdistelmatilauksia, ja kuluttajat odottavat samojen yksinkertaisten saantojen
soveltuvan kaikkiin mediatuotteisiin.

Edelld sanotusta huolimatta myos journalistisen median erityinen rooli
yleisdn sananvapauden, demokratian ja tiedon huoltovarmuuden turvaajana
tulisi ottaa digitaalisen ympariston saantelyssa nykyista paremmin huomioon.
Internetpalvelut tai verkkopalvelut eivat enda ole oma tunnistettavissa oleva
kategoriansa, vaan verkossa toimii hyvin erityyppisia palveluita, joita tulisi
lahtokohtaisesti saannelld niiden omilla ehdoilla. Huolehtiminen
journalistisen median toimintaedellytyksista verkkoymparistdssa on osa
sananvapautta ja demokratiaa turvaavaa mediapolitiikkaa. Myds
kuluttajansuojassa tulisi huomioida riskiperustaisuusperiaate seka
suhteellisuusperiaate siten, etta toimijoiden velvoitteita mitoitetaan
markkinakoon mukaan vastaavalla tavalla kuin digipalveluasetuksessa.
Saantelyn tulee tukea reilun kilpailun edellytyksia alustataloudessa ja turvata
luotettavan journalismin edellytyksia osana verkon palvelutarjontaa.

Median kuluttajasuhteen olennainen osa on ns. ePrivacy-saantely, joka vaatii
kiireellista uudistamista. Niin kutsuttujen toimituksellisten evasteiden samoin
kuin yleisomittauksen tulisi olla vapaita erillisista suostumuksista, ja
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mainosevasteiden saantelyn tulisi mahdollistaa reilu kilpailu journalistisen
median ja alustojen valisessa suhteessa. On tarkeaa myds, etta
tietosuojasaantoja sovelletaan koherentilla tavalla suhteessa
kuluttajansuojaan. Mediapalveluja on my0s voitava esteetta tarjota myos ns.
suostu tai maksa -mallilla eika niihin tule soveltaa maaraavassa markkina-
asemassa toimiville alustoille mahdollisesti asetettavia rajoituksia hankittujen
suostumusten patevyydelle. Tassakin suhteessa on hyva, etta Suomen
kantaluonnoksessa korostetaan kuluttajansuojan yhteentoimivuutta
tietosuoja-, digi- ja datasaantelyn kanssa.

e Yleisella tasolla EU:n kuluttajalainsaadanndssa on syyta tavoitella
informaatiovelvollisuuksien keventamista, kuten kantaluonnoksessakin
esitetaan. Ylimaaradinen ja kuluttajaa hairitseva informaatio kaantyy helposti
tarkoitustaan vastaan.

e Kuten keskustelutilaisuudessakin todettiin, on punnittava tarkasti, missa
tilanteissa sellaisia verkkopalveluiden ominaisuuksia kuten koukuttavuutta,
pimeita kaytantoja tai sopimattomia personointitapoja on tarpeen rajoittaa
uudella digireiluussaadoksella. Kuluttajan harhaanjohtaminen
markkinoinnissa on jo nykyiselldan kiellettya, ja komission havaitsema
heikentynyt luottamus verkon palveluihin aiheutunee merkittavalta osin
nimenomaan niista verkon toimijoista, jotka eivat noudata lainsaadantoa.
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Medialiitto on media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten edunvalvontajarjesto.
Jasenjarjestdomme ovat Aikakausmedia, Graafinen Teollisuus, RadioMedia, Suomen
Kustannusyhdistys ja Uutismedian liitto. Yhdessa edustamme noin 600:aa yritysta
uutismedian, aikakausmedian, kirjojen ja oppimateriaalin kustantamisen seka
painamisen, radio- ja tv-toiminnan ja jakelun alueilla. Jasenyritykset tydllistavat
Suomessa suoraan noin 20 000 henkilda, ja liiton edustamien toimialojen
yhteenlaskettu liikevaihto on noin 3,1 miljardia euroa.
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