


Kuinka tarkeana pitaa sita, etta Suomessa sailyy vahva ja monipuolinen,
suomalaisia sisaltdja tuottava mediatarjonta

Kaikki vastaajat, vertailu aiempiin vuosiin

Kaikki 2019, n=1000

Kaikki 2018, n=1000

Kaikki 2016, n=1000

Kaikki 2015, n=1000

Kaikki 2014, n=1000

Pitaa tarkeana

20 40 60 80 100 %

W 4=Erittdin tarkedna © 3=Tarkeana I 2=Eikovin tarkednd M 1=Eilainkaan tdrkedna = Ei osaa sanoa

Medialiitto Mediapdivd - Tuhat suomalaista 12/2019

N
E |
w

|
|



Kuinka tarkeana pitaa kotimaista yksityista mediatarjontaa
suomalaisen kulttuurin yllapitajana ja vahvistajana

Kaikki vastaajat, vertailu aiempiin vuosiin

Pitaa tarkeana
443

Kaikki 2019, n=1000

Kaikki 2018, n=1000

Kaikki 2016, n=1000

Kaikki 2015, n=1000

Kaikki 2014, n=1000
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B 1 Ei pida lainkaan tarkedna I Ei 0saa sanoa
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Kuinka paljon arvostaa suomalaisia mediasisaltoja

Kaikki vastaajat, vertailu aiempiin vuosiin

Arvostaa
443

Kaikki 2019, n=1000

Kaikki 2018, n=1000

Kaikki 2016, n=1000

Kaikki 2015, n=1000

Kaikki 2014, n=1000

0 20 40 60 80 100 %
1 4 Arvostaa erittdin paljon " 3 Arvostaa paljon " 2 Ei arvosta kovin paljon
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Kuinka paljon arvostaa suomalaisia mediasisaltoja

Vertailu aiempiin vuosiin sukupuolittain

Naiset 2019, n=511
Naiset 2018, n=513
Naiset 2016, n=513
Naiset 2015, n=513

Naiset 2014, n=513

Miehet 2019, n=489
Miehet 2018, n=487
Miehet 2016, n=487
Miehet 2015, n=487

Miehet 2014, n=487
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Kuinka paljon arvostaa suomalaisia mediasisaltoja

Vertailu aiempiin vuosiin ikaryhmittain
Arvostaa

443

18-24 -vuotiaat 2019, n=99
18-24 -vuotiaat 2018, n=107
15-24 -vuotiaat 2016, n=107
15-24 -vuotiaat 2015, n=107
15-24 -vuotiaat 2014, n=109

25-39 -vuotiaat 2019, n=215
25-39 -vuotiaat 2018, n=223
25-39 -vuotiaat 2016, n=226
25-39 -vuotiaat 2015, n=224
25-39 -vuotiaat 2014, n=235

40-59 -vuotiaat 2019, n=330
40-59 -vuotiaat 2018, n=340
40-59 -vuotiaat 2016, n=330
40-59 -vuotiaat 2015, n=329
40-59 -vuotiaat 2014, n=326

60-79 -vuotiaat 2019, n=337
60-79 -vuotiaat 2018, n=315
60-79 -vuotiaat 2016, n=322
60-79 -vuotiaat 2015, n=330
60-79 -vuotiaat 2014, n=325
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Mainonnan kohdentaminen verkossa

Kuluttajan internetkayttaytymisesta kertyy paljon tietoa verkossa
toimiville yrityksille.

Tama tieto on perusta sille, minkalaista sisaltoa (artikkeleita,
uutisvideoita) ja mainontaa (tuote- tai palvelumainoksia) sina kohtaat
eri sivustoilla.

Esimerkiksi Facebook ja Google kayttavat tietoa kohdistaakseen
sisaltda ja mainontaa juuri sinulle.
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Kuinka tarkeana pidat sita, etta Googlen ja Facebookin kaltaiset isot verkkoyhtiot
kertovat avoimesti, milla perusteilla juuri sina saat tietynlaista sisaltoa ja mainontaa?
2019 tulokset

Pitaa tarkeana

Kaikki vastaajat, n=1000

Naiset, n=511

Miehet, n=489

18-24 vuotta, n=99

25-39 vuotta, n=215

40-59 vuotta, n=330

60-79 vuotta, n=337 16
0 20 40 60 80 100 %
I 5 Erittain tarkeana 4 Melko tarkeana 3 Samantekevaa
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Tutkimuksen toteutus

IROResearch Oy:n Tuhat suomalaista -tutkimuksen tiedonkeruu tehtiin
internetissa IROResearch Oy:n valtakunnalliseen kuluttajapaneeliin.

*  Tutkimuksen otos painotettiin ian, sukupuolen, asuinpaikkakunnan tyypin seka
maakunnan mukaan vastaamaan suomalaista vaestoa valtakunnallisesti.

*  Tutkimushaastatteluja tehtiin yhteensa 1000.
e Tutkimuksen tiedonkeruuaika oli 9.-16.12.2019.

*  Tutkimuksen tilastollinen virhemarginaali on maksimissaan n. + 3,2 %-yksikkoa.

Tutkimusaineisto validoidaan henkilén ja annettujen vastausten suhteen. Validointi tapahtuu vertaamalla paneelihallintajdrjestelmdn ja
vastausten taustatietoja keskenddn, analysoimalla annettuja vastauksia, lomakkeen tdyttéastetta sekd erindisin loogisuustarkistuksin.

SFS-ISO 20252:2012 sertifioitu
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Aineiston rakenne — Demografiset taustat

N-lOOO N-1000 N-lOOO

Nainen Tybvaesto Alle 10.000 €

Mies 49 Alempi toimihenkil6 10 10.001 - 20.000 € 8
Ylempi toimihenkild 11 20001 -30.000€ 11

18-24 vuotta 10 Johtavassa asemassa oleva 4 30.001 - 40.000 € 11

25-34 vuotta 16 Yksityisyrittaja 4 40.001 - 50.000 € 9

35-44 vuotta 16 Maanviljelija 1 50.001 - 60.000 € 9

45-54 yuotta 15 Opiskelija / koululainen 7 60.001 - 70.000 € 7

55-64 vuotta 16 Elakeldinen 32 70.001 - 80.000 € 7

65+ vuotta 27 Kotiaiti/-isd 1 80.001 - 100.000 € 8
Tyoton 100.001 € tai enemman 8

Peruskoulu 4 Ei halua sanoa 16

Kansakoulu 1 Helsinki 12

Keskikoulu 3 Espoo, Vantaa, Kauniainen 9

Ammattikoulu 18 Tampere 4

Opisto 10 Turku 3

Ylioppilas/lukio 17 Muu yli 50.000 as. kaupunki 24

Ammattikorkeakoulu 20 Alle 50.000 as. kaupunki 27

(alemman korkea-asteen koulutus) Maalaiskunta 22

Yliopisto/korkeakoulu 26

(yl. korkea-asteen koulutus, tutkija-asteen koulutus)

Muu 1
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